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saledes ikke er begranset il den egentlige reklame
rettet til en ubestemt kreds, men ogsé omfatter
angivelser fremsat mundtligt eller skriftligh over for
enkeltpersoner.

I praksis mé det dog antages, at bestemmelsen
som hidtil far sterst betydning over for den pé-
virkning, som udgves gennem den egentlige reklame
vettet til storre ubestemte kredse, idet der her
sjeeldent vil foreligge bevistvivl med hensyn til
angivelsernes indhold.

Angivelsernes retsstridighed er betinget af, at de
er urigtige eller vildledende og dermed egnet til
at medfpre en vis pévirkning af dem, til hvem
angivelserne er rettet, eller pi anden mide egnet
il at fremme eller skade den erhvervsvirksomhed,
som angivelserne angar.

Det er ikke afggrende for bestemmelsens an-
vendelse, at de urigtige eller vildledende angivelser
har haft den anferte virkning, nér blot angivelserne
objektivt set er egnet til at fremkalde sidan virk-
ning. Det fremgér heraf, at angivelser, der ikke er
egnet til at fremkalde de beskrevme virkninger,
ikke er omfattet af bestemmelsen, selv om de er
klart urigtige. Endvidere foreligger der ikke vild-
ledende angivelser, hvis de ikke kan f4 den angivne
virkning. Der kan foreligge angivelser, som er vild-
ledende, selv om de ikke er urigtige, og det om-
vendte forhold kan ogsé teenkes. Efter en rationel
betragtning ber veegten alene lmgges pd, om an-
givelserne er vildledende. Da en urighig angivelse
ofte er vildledende, og da det kan veere vanskeligh
at bevise, at angivelsen ikke blot er urigtig, men
ogsd vildledende, opretholder forslaget den geldende
regel, hvorefter begge momenter navnes sideordnet
med hinanden.
 Den virkning, som de urigtige eller vildledende
angivelser skal veere egnet til at hidfere, har to
forgreninger, af hvilke den ene omfatter forhold,
der angér eftersporgselen efter varer eller arbejds-
og tjenesteydelser, d. v. s. angivelser i salgskon-
kurrencen i et hvilket som helst led af omszstningen,
medens den anden forgrening angar alle andre for-
hold i konkurrencen, d. v. s. angivelser i konkur-
rencen om indkeb af varer, om kredit, arbejdskraft
0. 5. v. Denne forgrening af bestemmelsen er be-
greenset til forhold, der- manifesterer sig mellem
erhvervsdrivende  indbyrdes og disses forbindelse
med leveranderer, langivere, arbejdstagere m. v.

Som anfart i beteenkningen (afsnit 51) vil urigtige
eller vildledende angivelser egnet til at pévirke
eftersporgselen efter varer eller arbejds- og tjeneste-
ydelser kunne angd enten den erhvervsdrivendes
egne varer m. v. eller varer, der udbydes af andre
erhvervsdrivende. I forstnevnte tilfaelde vil an-
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givelserne indeholde et gunstigt udsagn om egne
varer og i det andet et ugunstigh udsagn om andres.
I begge tilfzlde udsxttes keberne for vildledning,
hvorved efterspergselen kan pivirkes dels til skade
for den, der herved risikever at komme til at fore-
tage et varevalg under forkerte forudsestninger, dels
til skade for andre erhvervsdrivende, som ved uret-
meessige midler pafores tab af omsmtning. Det vee-
sentlige i bestemmelsen er dog faren for vildledning
af koberne, hvad enten disse er andre erhvervs-
drivende eller de almindelige forbrugere. Bestem-
melsen i § 2, stk. 1, jfr. stk, 2, omfatter ogss den
sammenlignende reklame. Det er siledes forbudt
ved sammenligninger med en eller flere konkurren-
ters varer at anvende urigtige eller vildledende an-
givelser eller angivelser, der p& grund af deres form,
eller fordi de angdr uvedkommende forhold, er
utilberlige over for vedkommende konkurrenter.

Uden for salgskonkurrencen kan der bestd Ikon-
kurrence mellem erhvervsdrivende om vareindkeb,
kredit, lokaler o. s. v. Bestemmelsen i forslagets
§ 2, stk. 1, om urigtige eller vildledende angivelser,
der ps anden made er egneb til at fremme eller
skade nogens erhvervsvirksomhed, tager sigte pd
denne ,,sekundeere” konkurrence. Ogsd p& dette
onmréde vil erhvervsdrivende kunne skaffe sig for-
dele i konkurrencen ved at anvende gumstige an-
givelser om egne forhold eller ugunstige om andres
forhold. De sidstneaevnte tilfzelde vil formentlig vare
af storst praktisk betydning. Hvis swrlig fordel-
agtige indkebsmuligheder unddrages den erhvervs-
drivende, fordi en konkurrent over for vedkommen-
de leverandgr har givet urigtige oplysninger om den
erhvervsdrivende, kan bestemmelsen finde anven-
delse. Samme situation kan foreligge i forholdet til
banker og andre langivere eller i tilfeelde, hvor to
erhvervsdrivende hver for sig onsker til deres virk-
somhed at knytte en bestemt person, der f. eks.
som swrlig sagkyndig er. verdifuld for virksom-
hederne.

Til stk. 2.

Efter denne bestemmelse gelder reglen i stk. 1
ogsé angivelser, der pd grund af deres. form, eller
fordi de angar uvedkommende forhold, er utilbgrlige
over for andre erhvervsdrivende. ‘

Angivelserne skal i overensstemmelse med reglen
i forslagets § 2, stk. 1, vere egnet til at pivirke
eftersporgselen efter varer eller arbejds- og tjeneste-
ydelser eller pd anden made egnet til at fremme
eller skade nogens erhvervsvirksomhed.

I modssetning til stk. 1 er angivelsernes rets-
stridighed her uafhengig af, om de er sande eller
usande. De vil kunne vaere sande og dog stridende
mod bestemmelsen, eller deres bedemmelse vil helt



