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Stk. 2. Monopoltilsynet kan undtage varer, erhvervsom- 
råder eller enkelte virksomheder fra bestemmelserne i § 1, stk. 
1 og 2. 

§ 3. Monopoltilsynet fastsætter regler om, i hvilket omfang 
færdigpakkede detailsalgsvarer ud over oplysninger, som følger 
af § 1, skal forsynes med oplysning om pakningens nettomængde. 

Stk. 2. Tilsynet kan fastsætte regler om, at varerne skal 
forsynes med oplysning om prisen pr. enhed efter sædvanlig 
anvendt mål eller vægt for varer af den pågældende art. 

§ 4. Monopoltilsynet fastsætter regler om, i hvilket omfang 
den, der erhvervsmæssigt udfører tjenesteydelser for den almin- 
delige forbruger, ved skiltning eller på anden måde tydeligt 
skal give oplysning om pris på alle sædvanlige væsentligere 
ydelser, inkl. moms og andre afgifter. 

Stk. 2. Tilsynet kan fastsætte regler om, at der ud over 
oplysninger, som nævnt i stk. 1, skal angives oplysning om 
mængde for varer, der indgår i ydelserne. 

§ 5. Når der ved annoncering eller på anden måde i reklamer 
over for den almindelige forbruger angives oplysning om pris 
for varer eller ydelser, skal oplysningen angives i overensstem- 
melse med bestemmelserne i §§ 1-4 og de i medfør af loven fast- 
satte regler. Bestemmelsen i § 1, stk. 2, finder dog kun anven- 
delse, hvis det af annoncen eller reklamen fremgår, at varen 
udbydes på afbetalingsvilkår. 

Stk. 2. Såfremt en fabrikant, importør eller grossist i an- 
noncer eller på anden måde i reklamer foreslår en pris for videre- 
salg til den almindelige forbruger, skal prisen fremtræde som 
prisforslag (vejledende pris eller lignende)." 

Derudover indeholdt lovforslaget i § 6 en bestemmelse om, 
at monopoltilsynet kan foreskrive, at bestemte varer, vare- 
grupper eller varetyper kun må udbydes i detailsalg til den 
almindelige forbruger, såfremt de ved mærkning eller på anden 
måde tydeligt er forsynet med oplysninger, som efter varernes 
art kan omfatte: varernes indhold og sammensætning, deres 
holdbarhed, behandlingsmåde og funktion eller deres egenskaber 
i øvrigt med henblik på forbrugerens vurdering af varernes 
kvalitet og brugsegenskaber. 


