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[Indenrigsministeren]

gkonomisk, et problem, som i hgj grad ma
have vor interesse her i folketinget.

Kristeligt folkeparti stiller s det umiddel-
bart set rigtige forslag om forbud mod rekla-
mering for steerke drikke. Der er blandt sag-
kyndige og andre interesserede delte menin-
ger om, hvorvidt et forbud vil have de positi-
ve virkninger med hensyn til forbrug og mis-
brug af sterke drikke, som forslagsstillerne
haber pi. .

Den overvejende opfattelse har nok varet
den, at nytten af et forbud var sa tvivlsom, at
man burde lade vere med det.

Det har ogsa vist sig i andre lande, at der
har vearet udvist stor opfindsomhed med
hensyn til omgéelse af forbud mod reklame-
ring. Der er altsd ogsa praktiske problemer i
forbindelse med gennemforelsen af et even-
tuelt forbud.

Men selv om der séledes er delte meninger
om virkningen, er der ingen uenighed om, at
der ma stilles meget strenge krav til formen
og indholdet af den reklame, som produceres
pa alkoholomradet. Alkoholmisbrug skaber
s& store problemer for mange mennesker, at
det ville veere uacceptabelt, om annoncerne
benyitede en pagdende og idealiserende
form, og om de henvendte sig sarlig til de
mest pavirkelige og udsatte grupper i sam-
fundet.

Det er en af arsagerne til, at ol-, vin- og
spiritusbrancherne har indgaet en aftale, som
medferer vesentlige begrensninger i alko-
holreklamens indhold. Aftalen er udformet
som retningslinjer, 10 i alt, for de nzvnte
branchers medlemmer, og jeg skal her maske
blot neevne, at retningslinjerne skulle hindre
det, man kan kalde den pagiende, forherli-
gende og tilskyndende reklame.

Retningslinjerne er siden reklameforbud-
dets sidste behandling her i folketinget blevet
udvidet med regler, dels om at der ikke ma
reklameres med et stort eller storre indhold
af alkohol, dels om reklamering pa sportsbe-
kledning. Hele dette alkoholreklameomrade
er et omrade, som forbrugerombudsmanden
beskeftiger sig med.

Det er naturligvis et spergsmal, om det er
tilstreekkeligt, og regeringen vil, uanset den
tvivl der er om den positive virkning af et
forbud, fordomsfrit vurdere det foreliggende
forslag. Vi vil bl. a. gerne ga ind i underso-
gelser af, hvordan forbuddet virker i andre
lande, og vurdere, hvad der i ovrigt maétte

vaere foreliggende af nyere oplysninger om
virkningen af hele eller delvise forbud mod
alkoholreklamer.

Jimmy Stahr (S):

Sidst, vi hehandlede dette forslag, tilsagde
jeg forslaget en vis sympati. Denne sympati
er ikke blevet mindre, tvaertimod, og jeg kan
pd den socialdemokratiske gruppes vegne
meddele, at vi vil medvirke til et positivt ud-
valgsarbejde angdende dette forslag. Vi vil
prove at grave i problemerne og undersoge
bl. a., hvordan aftalerne med brancheforenin-
gerne har virket.

Jeg vil altsa ikke her i dag afvise forslaget.
P4 den anden side kan jeg ikke anbefale det,
for vi har veeret igennem udvalgsarbejdet.

Mette Madsen (V):

Vi mé fra venstres side sige, som vi har
sagt, de andre gange vi har debatteret forslag
fra kristeligt folkeparti om et forbud mod
reklamering for steerke drikke, at det kan vi
ikke stotte. Det kan vi ikke, fordi vi har erfa-
ring for, at man, i de lande hvor man har
forbud mod alkoholreklamer, meget fikst har
kunnet omga det; der gar ligefrem sport i at
gore reklameringen lovlig og gere det sd vit-
tigt og underfundigt som muligt. Da vi i rets-
udvalget sidste gang beskzftigede os med et
lignende forslag, fik vi nogle eksempler pi,
hvordan man i Norge omgik dette forbud
mod reklamering. De ting, vi sd, var altsd
virkelig sadan, at jeg simpelt hen husker dem
ganske tydeligt endnu, to ar senere. Man
legger merke til en sddan lovlig reklamering
pa et ulovligt omrade. Man morer sig over
det, man citerer dem til venner og bekendte,
og man husker dem meget lenge. Jeg kan
henvise til et bilag fra retsudvalget i anden
samling, 1977, bind 19, bilag 6; dér kan man
se ganske tydeligt, hvad jeg her taler om.

Der er i branchen en moralkodeks, som
branchen selv har pélagt sig. Man har ned-
feldet nogle regler for reklame og andre
salgsfremmende foranstaltninger, og vi har
ogsa set, at man er meget lydher over for,
hvad folketinget papeger som enskeligt, nér
man udferdiger denne liste. Jeg har selv,
sidste gang vi debatterede dette, sagt, at jeg
ville enske, man ville afstd fra den form for
reklame, hvor man opstiller en konflikt og sa
anviser en drink som en lgsning pa proble-



