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Beretning nr. 9. Beretning afgivet af Markedsudvalget den 3. juli 1991

Beretning

om

en oplysningskampagne om Danmarks rolle i det fremtidige
EF-samarbejde

Efter at Socialistisk Folkepartis forslag til
folketingsbeslutning om iverksattelse af en
oplysningskampagne om Danmarks placering i
det fremtidige europaiske samarbejde (B 20)
blev henvist til behandling i Markedsudvalget,
har udvalget dreftet sporgsmalet om en sidan
kampagne i en reekke moder.

De narmere dreftelser om retningslinjerne
for en oplysningskampagne har varet fort i et
underudvalg bestaende af:

Ivar Nergaard (S); fmd.,

Bjorn Westh (S),

Henning Grove (KF),

Charlotte Antonsen (V),

Steen Gade (SF),

Annette Just (FP),

Peter Duetoft (CD),

Niels Helveg Petersen (RV) og
Flemming Kofod-Svendsen (KRF).

Underudvalget har indhentet oplysninger
om tidligere oplysningskampagner og deres
forleb. Bl.a. kan n@vnes oplysningskampagnen
om fellesmarkedsproblemer forud for Dan-
marks optagelse i De Europaiske Fazllesska-
ber, men ogsd erfaringerne fra energioplys-
ningskampagnen i midten af 70’erne, informa-
tionsteknologikampagnen i midten af 80’erne
og bioteknologikampagnen, der opherte med
udgangen af 1990, er indgéet i underudvalgets
overvejelser.

Endvidere er Dansk Folkeoplysnings Sam-
rad blevet anmodet om at udarbejde et forslag
til en oplysningskampagne. Dette forslag har
ligget til grund for underudvalgets overvejelser,
som har resulteret i, at underudvalget med und-
tagelse af Fremskridtspartiets medlem indstil-
ler, at der afsattes op til 10 mio. kr. til en oplys-
ningskampagne om Danmarks rolle i det frem-
tidige EF-samarbejde. ‘

Der er enighed i underudvalget om, at bele-
bet bor fordeles efter principperne i den af
Dansk Folkeoplysnings Samrad foreslaede
model, siledes at malgruppen vil blive arrango-
rer bide inden og uden for samradets medlems-
kreds. Debatarrangementerne skal principielt
veere dbne for alle og offéntligt annoncerede,
dog kan der ydes stotte til s@rlige kampagne-
forleb og arrangementer, der har til formal at
skabe interesse for og indsigt i temaet og kam-
pagnen (eks. kursus/konferencevirksomhed
for ledere, leerere, arrangergrupper m.v.). Ar-

-rangererne kan fa dekket udgifterne ved afvik-

ling af arrangementet som honorar til medvir-
kende (indledere, foredragsholdere og lignen-
de), der ikke mé overstige den grundlen, man
opererer med inden for folkeoplysningen eller
folkeoplysningens foredragssats, rejseudgifter
og dagpenge til medvirkende (indledere, fore-
dragsholdere og lignende), annonceringsudgif-
ter og andet pr-materiale for arrangementet
samt rimelige forteringsudgifter og overnat-
ningsudgifter. En person, der modtager hono-
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