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ikke reklameres for skonomiske interesse-
grupper samt religiose og politiske anskuel-
ser.
3) Reklameudsendelser m& hejst udgere 10
pct. af den daglige sendetid.
Stk. 2. Programvirksomhed ved hjlp af fzl-
lesantenneanlaeg, jf. § 18, stk. 4, ma ikke inde-
holde reklamer. d

Programvirksomhed ved hjelp af satellit

§ 66. For reklamer udsendt af indehaveren
af en tilladelse til fjernsynsvirksomhed ved
hjelp af satellit geelder folgende regler:

1) Reklamer skal hovedsagelig sendes i blok-
ke, der som udgangspunkt placeres mellem
udsendelserne. Nar reklamer indsettes i
udsendelserne, skal det ske pd en sddan
mdde, at udsendelsernes integritet og veerdi
ikke bereres, og under hensyn til naturlige
ophold i programmet og dettes lengde eller
art.

2) Der mé ikke reklameres for legemidler el-
ler tobak. Der ma kun reklameres for ol, vin
og spiritus efter regler fastsat af kommuni-
kationsministeren.

3) Reklameudsendelser ma hejst udgere 15
pct. af den enkelte tilladelseshavers daglige
sendetid. Der kan dog udsendes reklamer i
form af direkte tilbud til seerne med hen-
blik p&d umiddelbart keb, salg eller leje af
produkter eller tjenesteydelser i yderligere
5 pct. af den daglige sendetid. Udsendelse
af reklamer i form af direkte tilbud ma ikke
overstige 1 time pr. dag.

§ 67. For reklamer udsendt af indehaveren
af en tilladelse til radiovirksomhed ved hjzlp
af satellit geelder folgende regler:

1) Reklamer ma placeres overalt i sendefla-
den.

2) Der mé ikke reklameres for l&gemidler el-
ler tobak. Der ma kun reklameres for ol, vin
og spiritus efter regler fastsat af kommuni-
kationsministeren.

3) Reklameudsendelser ma hgjst udgere 15
pct. af den enkelte tilladelseshavers daglige
sendetid. Der kan dog udsendes reklamer i
form af direkte tilbud til lytterne med hen-
blik pd umiddelbart keb, salg eller leje af
produkter eller tjenesteydelser i yderligere
5 pct. af den daglige sendetid. Udsendelse
af reklamer i form af direkte tilbud ma ikke
overstige 1 time pr. dag.

Lokal radio- og fjernsynsvirksomhed

'§ 68. For reklamer udsendt af indehaveren
af en tilladelse til lokal fjernsynsvirksomhed
gelder folgende regler:

1) Reklamer mé kun sendes i blokke, som skal
placeres mellem udsendelserne.

2) Der ma ikke reklameres for leegemidler, ol,
vin, spiritus eller tobak. Der m& endvidere
ikke reklameres for gkonomiske interesse-
grupper samt religiose og politiske anskuel-
ser.

3) Reklameudsendelser ma hejst udgere 10
pet. af den del af den enkelte tilladelsesha-
vers daglige sendetid, der anvendes til ud-
sendelser af egenproduktion eller udsendel-
ser, som har tilknytning til det lokale omré-
de. Hver tilladelseshaver m& maksimalt ud-
sende én reklameblok af maksimalt 5 mi-
nutters varighed pr. dag.

§ 69. For reklamer udsendt af indehaveren
af en tilladelse til lokal radiovirksomhed gzl-
der folgende regler:

1) Reklamer mé placeres overalt i sendefla-
den.

2) Der ma ikke reklameres for leegemidler, ol,
vin, spiritus eller tobak.

3) Reklameudsendelser ma hejst udgere 10
pct. af den enkelte tilladelseshavers daglige
sendetid.

Andet

§ 70. Kommunikationsministeren fastsaetter
nermere regler om, hvorledes reklamer kan
indga i programvirksomheden, herunder regler
om identifikation, placering, indhold og om-
fang af reklamer.

" Radio- og TV-Reklamencevnet .

§ 71. Kommunikationsministeren nedsatter
et nevn vedrerende reklame i radio og fjern-
syn, Radio- og TV-Reklamenavnet.

Stk. 2. Nevnet bestar af 3 medlemmer, der
udpeges af ministeren for 4 ar ad gangen.

Stk. 3. Ministeren fastsatter neermere regler
om nvnets sammens®tning og virksomhed.

§ 72. Radio- og TV-Reklamenzvnet har fol-
gende opgaver:
1) Navnet treffer den endelige administrative
afgorelse i sager om radio- og fjernsyns-
reklamers indhold. Navnet kan patale



