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tilknytning til det lokale omrade. Hver tilla-
delseshaver ma dog maksimalt udsende én
reklameblok af maksimalt 5 minutters va-
righed pr. dag.

3) Inden for lokal radiovirksomhed 10 pct. af
den daglige sendetid.

§ 19 c. Der ma ikke reklameres for leegemid-
ler, ol, vin, spiritus og tobak.

Stk. 2. 1 fjernsyn mé der endvidere ikke re-
klameres for ekonomiske interessegrupper
samt religiose og politiske anskuelser.

§ 19 d. Kommunikationsministeren fastsat-
ter neermere regler om, hvorledes reklamer kan
indgd i programvirksomheden.

§ 19 e. Kommunikationsministeren nedsat-
ter et nevn vedrerende reklame i radio og
fiernsyn (Radio- og TV-Reklamenavnet).

Stk. 2. Nevnet rddgiver ministeren om ind-
holdet af reklamer i radio og fjernsyn.

Stk. 3. Nevnet traeffer den endelige admini-
strative afgerelse i sager om radio- og fjern-
synsreklamers indhold. Navnet kan patale
overtraedelser af reglerne og kan palegge inde-
haveren af en tilladelse til lokal radio- eller
fjernsynsvirksomhed eller TV 2-reklameaktie-
selskabet at offentliggere afgerelsen. Navnet
kan bestemme, pa hvilken méde og i hvilken
form dette skal ske.

Stk. 4. *) Naevnet kan palegge indehaveren
af en tilladelse til lokal radio- eller fjernsyns-
virksomhed eller TV 2-reklameaktieselskabet
at berigtige fejlagtige oplysninger om faktiske
forhold, der er udsendt i reklameindslag. Be-
stemmelsen i § 18 finder tilsvarende anvendel-
se.

Stk. 5. Klager over indholdet af reklameind-
slag, jf. stk. 3 og 4, skal indgives til nevnet in-
den 4 uger efter, at indslaget er udsendt.

Stk. 6. Nevnet bestar af 3 medlemmer, der
udpeges af ministeren for 4 ar ad gangen.

Stk. 7. Ministeren fastsa@tter nermere regler
om n@vnets sammmensatning og virksomhed.

§ 19 f. Tilskud til programmer efter § 6, stk.
2, § 15 a, stk. 5, og § 15 k, stk. 3, omfatter en-
hver ydelse af direkte eller indirekte tilskud til

finansieringen af radio- eller fjernsynspro-
grammer fra en fysisk eller juridisk person, der
ikke selv udever virksomhed ved udsendelse
eller produktion af radio- eller fjernsynspro-
grammer, film, fonogrammer m.v., med hen-
blik pd at fremme den pigeldendes navn,
marke (logo), image, aktiviteter eller produk-
ter.

Stk. 2. Et program, hvortil der ydes tilskud i
henhold til stk. 1, skal klart kunne identifice-
res, ved at tilskudsgiverens navn eller maerke
(logo) er angivet ved programmets begyndelse
eller slutning, eller begge steder. Sddanne an-
givelser md derimod ikke forekomme i pro-
grammet.

Stk. 3. Indholdet og programsatningen af et
program, hvortil der ydes tilskud i henhold til
stk. 1, ma ikke pdvirkes af tilskudsgiveren pa
en sddan made, at det indvirker pé radio- eller
fjernsynsvirksomhedens ansvar og redaktio-
nelle selvstendighed med hensyn til program-
merne.

Stk. 4. Kommunikationsministeren fastsaet-
ter efter indhentet udtalelse fra Danmarks Ra-
dio, TV 2 og det i § 15 h omhandlede udvalg
nermere regler om tilskud til programmer,
herunder om, hvorledes udsendelser, hvortil
der ydes tilskud, samt for s vidt angar lokal
radio- eller fjernsynsvirksomhed programmer,
for hvilke der er betalt for sendetid, kan indgé i
programvirksomheden.

' Kapitel 4

Forskellige bestemmelser

§ 20. Kommunikationsministeren kan fast-
sa@tte regler om, at Danmarks Radio mod godt-
gorelse af de hermed forbundne udgifter skal
stille optagelser af sine udsendelser til radig-
hed for et i forskningsegjemed oprettet arkiv, og
om adgangen til de arkiverede optagelser. Ud-
gifterne ved oprettelse og drift af et sddant ar-
kiv afholdes af Statskassen.

§ 21. (Ophzvet)

§ 22. Med bede straffes den, der

1) spreder lyd- eller billedprogrammer, der er
bestemt til modtagelse af almenheden, ved
hjeelp af radioanlaeg i strid med § 1,



