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[Udenrlgsmlnisteren]

For 1992 forventes - der inden for OECD-
omridet et stigende vakstniveau pa op mod -
. ca. 2 pct. mod ca. 1 pet. i 1991. Veksten ventes. .
dog forst at indtreede i andet halvar af 1992,

men der skulle p& den baggrund vaere udsigt til

"bedre afsaetmngsmuhgheder i dette &r sam-

menholdt med 1991. P4 det’ danske hovedmar—

ked, Tyskland, vil der dog i 1992 veere et lavere -

pkonomisk vakstniveau end i 1991, hv1lket

kan begranse eksportstlgnmgen til dette mar- -

ked. Markedsvaksten for dansk industrieks-

~ port ventes at blive knap 3 pct. i 1992. Dette
- indeberer, at danske eksportvirksomheder for
" at sikre samme eksportfremgang i 1992 som i -
1991, nemlig 7,2 pct.; ma vinde yderhgere mar-

. kedsandele. En fastholdelse af regeringens tid-
ligere omkostningsbegrensende - politik vil
- medvirke hertil. De seneste skon. peger pa en

veekst i den’ danske industrieksport i 1992 pd 4
" pet., og eksportordretilgangen hos danske
- vitksomheder tyder p4, at ogsa 1992 kan blive

_ Fortsat stor. stzgmng i Danmarks eksport tzl '

et godt ér for dansk eksport.

Danske eksportarer vmder fortsat markedsan-
dele ; ,

I 1991 var danske eksportmer i stand til at
vinde markedsandele" 'pd 9. af vore 10 storste

eksportmarkeder. Mest markant var fremgan-

gen pi Danmarks mendestzrste eksportmar-
~ ked, Japan, med en vackst i markedsandelen pa
over 14 pct: Fremgangen pa de ovrige marke-
der var i sterrelsesordenen 2-7 pct. P& vort
" storste eksportmarked det tyske - var frem-
gangen pa godt 3 pct. for hele vareeksporten

- Kun pa det italienske marked var der en fal-

- dende markedsandel.

De danske m_arkedsandele er fortsat mar-

kant hgjest pd vore traditionelle nere marke-

der i Norge og Sverige. Danske eksportorer
* har her godt 8 pct. af markederne hvorimod
: danske markedsandele pé de nzre EF-marke-
- der ligger pé ca. 1%-2% pct. beregnet pa
grundlag af landenes import fra OECD-omra-

T det. Efterhdnden som danske eksport:arer fo-
* - kuserer mere og mere pa EF-omradet, og i takt
med at EF’s indre marked gennemfores, burde -

der vaere mulighed for fortsat at ege de danske

‘markedsandele pé selv de fjernere dele af dette

" marked.’ Udviklingen i de danske markedsan-
7dele fremgar af tabel 2. n

Tabel 2: Markedsandele pa Danmarks 10 stor- o

ste: eksportmarkeder

~Procent af ' [Markeds- Frem/tilbage .
samlet eksport| andel | .. Procent
) 19?1 1991: ) 1990—1991
jTyskland ..... 22,39 2,56 3,08 ..
Sverige....... o 11,49 890 - 299
‘Storbritannien. =~ 10,31 ~ 224" 4,95
Frankrig. ..... 585 1,15 . 527 -
Norge..... N 554 8,54 © 6,56
‘Holland ....... 476 147 1,96
Italien ©...:.. 488 . 1,28 242
USA......... . 4,61 0,58 2,30
Japan........ 3,60 .-1,09 14,49
Finland ...... "~ 228 4,29 '5,53
-OECD ....... 86,70 1,58 1,83

Kilde: OECD’s udenrlgshandelsstatlstlk samt Danmarks ‘_ -

“Statistik

Tyskland
Eksporten til Tyskland viste i 1991 en kraftlg

~ stigning p4 hele 19,2 pct. malt i lebende priser

og ndede dermed op pa godt 51 mia. kr. Det er ;
andet ar i treek, at Danmark far en sterk stig-
ning i sin eksport til dette marked pa teet ved .

. 20 pet. Tyskland her dermed konsolideret sin
_ position som Danmarks klart vigtigste eksport-

marked. Over 22 pct. af den samlede danske

~eksport gik i 1991 til det tyske marked.

Det afgerende bliver nu, om Danmark pé
dette vigtige marked kan. fastholde og forha-

- bentlig udvide sin eksport i 4rene fremover,

hvor de s#rlig gunstige afsaetmngsvﬂkﬁr som

- folge af genforeningen vil forsvinde.

For 1992 ma der forventes et lavere tysk »

‘veekstniveau end sidste ar. Vaeksten i importen

mélt i lebende priser ventes ogsa at falde til ca. -
7 pet. 11992 mod 13.pct. i 1991, og kapamtets-‘

' udnyttelsen i.den vesttyske industri vil givetvis

vise en faldende tendens. P4 denne baggrund
kan der n&ppe opnas den samme stigningstakt
i dansk eksport til Tyskland i 1992, som vi har
set i de foregdende to &r. En rekke nye ekspor-
torer har dog under de seneste to irs hojkon-
junktur faet fodfeste pa dette marked, og eks-
porterer, der allerede var pa markedet, har

‘haft mulighed for at konsolidere deres mar-
“kedsposition blLa. ved' etablermg af salgsdat-
_ terselskaber.



