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Med bestemmelsen i § 27a foreslar regeringen det
nugeldende forbud mod TV-reklamer for leegemid-
ler opretholdt. )

Det ma forudses, at danske seere i stigende om-
fang vil blive praesenteret for legemiddelreklamer i
TV via udenlandske TV-stationer. Dette vil pa lan-
gere sigt kunne skade danske medicinproducenters
konkurrenceevne. Reklameforbudet vil endvidere i
et vist omfang kunne omgés ved opsa®tning af lege-
middelreklamer pd sportsarenaer o.l., hvorfra der
sendes TV. Hvis udviklingen pa denne méide geor for-
budet illusorisk, vil regeringen tage det op til fornyet
vurdering.

Sundhedsstyrelsens adgang til efter stk. 2 at tillade
reklame for legemidler i fjernsynet forudsattes kun
anvendt i helt specielle situationer, f.eks. hvis det ud
fra sundhedsmassige betragtninger skennes ned-
vendigt af hensyn til befolkningen som helhed eller
til enkelte befolkningsgrupper via reklame at infor-
mere om bestemte laegemidler.

Med bestemmelsen i § 27b opretholdes den hidtil
gacldende retstilstand, hvorefter det er forbudt at re-
klamere for leegemidler, som ikke lovligt kan for-
handles eller udleveres her i landet.

Et nyt apoteksforbeholdt legemiddel kan ifelge
administrativ praksis forst lovligt forhandles fra det
tidspunkt, hvor det er optaget i Specialitetstaksten,
dvs. nér den pris, leegemidlet skal forhandles til, er
publiceret. Det er derfor ogsa forst fra dette tids-
punkt, der ma reklameres for legemidlet.

Efter bestemmelsen i § 27c ma der ikke reklameres
for magistrelle lzzgemidler. Dette er en naturlig kon-
sekvens af, at magistrelle leegemidler fremstilles indi-
viduelt til den enkelte patient/det enkelte dyr, typisk
efter anvisning fra en lege eller dyrlage.

Den foreslidede bestemmelse i § 28 opretholder det
nugaldende generelle forbud mod udlevering af le-
gemiddelpraver af apoteksforbeholdte legemidler
til offentligheden. Bestemmelsen udvider endvidere
forbudet til at omfatte alle legemidler.

Sundhedsstyrelsen har kun i specielle, enkeltstd-
ende tilfelde givet tilladelse til vederlagsfri udleve-
ring af apoteksforbeholdte laegemidler til — et be-
greenset udsnit af — offentligheden, f.eks. udlevering
af P-piller som led i en kampagne mod ugnsket gra-
viditet. Der er ikke blevet givet tilladelse til udleve-
ring med markedsferingsmaessigt sigte.

Til gengeld er der ikke i den nugaldende lovgiv-
ning hjemmel til at forhindre vederlagsfri udlevering
af ikke apoteksforbeholdte leegemidler, dvs. f.eks.
naturlegemidler og vitamin- og mineralpraeparater.
Sadan udlevering har fundet sted i et vist omfang pd
bl.a. offentligt tilgengelige sundhedsmesser.

‘rer.

Forslaget indeberer, at al vederlagsfri udlevering
af legemidler til offentligheden forbydes. Sundheds-
styrelsen kan dog give tilladelse til sddan udlevering,
ndr den ikke sker i reklamegjemed. Dermed holdes
muligheden for at tillade vederlagsfri udlevering af
leegemidler i informations- eller opdragende gjemed
aben, f.eks. som led i en kampagne af ovennzvnte
karakter.

Det forudsettes, at Sundhedsstyrelsen vil vere
serdeles varsom med at give tilladelser til vederlags-
fri udlevering af lzzgemiddelprover til offentlighe-
den. .

Sundhedsstyrelsen har fastsat generelle bestem-
melser om udlevering af legemiddelprover til medi-
cinalpersoner. I medfer af stk. 2 i bestemmelsen vil
Sundhedsministeren udstede nye regler herom. De
nye regler vil ikke afvige vaesentligt fra de nugalden-
de.

Legemiddelkonsulenter reprasenterer medicinal-
virksomheder og prasenterer, informerer om og gor
reklame for leegemidler over for medicinalpersoner.
Laegemiddelkonsulenternes virksomhed har ikke
hidtil veeret direkte reguleret i legemiddellovgivnin-
gen.

Med hjemmel i stk. 3 vil der bl.a. blive stillet krav
om, at leegemiddelkonsulenter skal have gennemgéet
en passende uddannelse, og at de skal forsyne leeger
osv., de besoger, med et nermere fastsat minimum af
faktiske oplysninger om de l&gemidler, de praesente-

Lazgemiddelkonsulenternes virksomhed er derud-
over omfattet af de generelle regler om legemiddel-
reklame, herunder kravet om at reklame skal vaere
fyldestgorende og saglig.

Den foresldede bestemmelse i §:29 indebarer, at
leegemiddelvirksomheder skal opbevare alt deres re-
klamemateriale sammen med oplysninger om, hvor
og hvornar reklamematerialet har veret anvendt,
over for hvem osv. Materialet skal pa forlangende
stilles til radighed for Sundhedsstyrelsen. Styrelsen
udstyres derved med et velegnet redskab til at udove
kontrol med legemiddelvirksomhedernes reklame-
aktiviteter.

Pligten til at opbevare reklamematerialet pahviler
som udgangspunkt registreringsindehaveren. Der
kan imidlertid veere andre end registreringsindeha-
veren, f.eks. en forretningskaede, som selvstendigt
reklamerer for et leegemiddel. I sddanne tilfelde vil
pligten pahvile den, der i det konkrete tilfelde er an-
svarlig for reklamen. _

Det vil typisk vere den, der bestiller og betaler
reklamen, som ma betragtes som den ansvarlige i
§ 29, stk. 3’s, forstand. Der kan'dog ogsé veere situ-
ationer, hvor den ansvarlige er den, hvis skonomiske



