3823

F. t. L. vedr. legemidler m.v.

3824

»Markevaretaksten«, der udgives af Danmarks
Apotekerforening, er en prisliste indeholdende an-
dre varer end legemidler, som fas pa de fleste apote-
ker. ‘

Den @ndrede formulering af bestemmelsen inde-
barer, at Sundhedsstyrelsen ikke i hvert enkelt til-
felde skal give tilladelse til, at ordet »apotek« an-
vendes. Kravet om, at varen i almindelighed for-
handles pa apotekerne, er opfyldt, hvis mere end
halvdelen af apotekerne ferer varen. Er det tilfeldet,
hvilket annonceren p4 forlangende skal kunne do-
kumentere, kan ordet »apotek« anvendes.

Dokumentationskravet ma i almindelighed anses
for opfyldt, hvis varen er optaget i »M=rkevaretak-
sten«, eller hvis Danmarks Apotekerforening be-
kraefter, at varen fis pa et flertal af apotekerne.

Kravet om, at varen i almindelighed forhandles pa
apotekerne, skal til enhver tid vare opfyldt — og kun-

ne dokumenteres. De tilladelser til at anvende ordet

»apotek«, som Sundhedsstyrelsen tidligere har ud-
stedt i medfer af § 26 i den nugeldende lov, falder
bort, nar de nye regler treder i kraft.

Den foresldede bestemmelse i § 32 svarer til den
nugeldende, bortset fra at det nuvarende stk. 2 op-
haves i konsekvens af, at Informationsnavnet fore-
slas nedlagt, jf. de almindelige bemerkninger og be-
merkningerne til § 1, nr. 9 og 10.

Til § 1, nr. 9 og 10

Som beskrevet under de almindelige bemarknin-
ger er hjemmelen til at etablere en statslig legemid-
delinformation aldrig blevet udnyttet. Og som folge
af fremkomsten af andre kanaler til neutral informa-
tion om laegemidler til l&ger m.fl., er planerne om, at
staten skulle patage sig denne opgave, uaktuelle.

Informationsnavnet, der skulle radgive Sund-
hedsstyrelsen om den statslige leegemiddelinforma-
tion, har veeret inaktivt i en lengere arrekke. P
denne baggrund foreslar regeringen legemiddello-

vens bestemmelser om Informationsnavnet opha-

vet.

Hvis det senere skulle blive aktuelt med statslig
legemiddelinformation, vil Sundhedsstyrelsen dels
kunne trekke pé sagkyndig ekspertise, der i forvejen
er knyttet til styrelsen, dels kunne etablere en ad
hoc-gruppe i informationsvirksomhedens startfase.

LTl § 1, nr. 11

Der er alene tale om konsekvensrettelser som fol-
ger af, at de pagzldende indstillingsberettigede har
undergiet organisatoriske @ndringer og skiftet navn.

T § 1 nr 12

Reklamenavnet, der ved legemiddellovens ikraft-
treeden i 1976 bestod af 9 medlemmer, er siden vok-
set til 13 medlemmer. Bortset fra formanden og
nastformanden er medlemmerne af nevnet interes-
sereprasentanter.

Nevnets nuvarende opgave er at rédg'ive Sund-
hedsstyrelsen i sager om reklame over for offentlig-
heden.

Forslaget om, at kravet om forhdndsgodkendelse
af legemiddelreklamer ophaves, indebarer, at
Sundhedsstyrelsens rolle pé legemiddelreklameom-
radet skifter karakter. Hvor styrelsen hidtil har skul-
let godkende alle (udkast til) reklamer, vil opgaven
fremover blive dels at kontrollere, at de mere detalje-
fede materielle bestemmelser om reklame for lege-
midler overholdes, dels at forfelge eventuelle over-
tredelser.

I mange tilfelde vil Sundhedsstyrelsen umiddel-
bart kunne konstatere, om reglerne er overtradt. Der
vil f.eks. veere tilfeeldet, hvis der mangler en oplys-
ning, som reklamen skal indeholde, hvis en oplys-
ning er forkert (f.eks. i betydningen: ikke i overens-
stemmelse med indholdet af produktresuméet for
legemidlet) eller hvis der reklameres for et recept-
pligtigt leegemiddel over for offentligheden. I sddan-
ne sager vil Sundhedsstyrelsen ikke have brug for at
rddfere sig med Reklamenavnet. Som folge heraf er
bestemmelsen udformet saledes, at Sundhedsstyrel-
sen kan radfere sig med navnet.

Det er hensigten, at Reklamenzavnet i hojere grad
skal have karakter af et sagkyndigt navn. Det forud-
sattes, at de 2 medlemmer, ministeren udpeger, skal
veere uathengige af kommercielle interesser pa lz-
gemiddelomradet. De ber endvidere veare jurister el-
ler pd anden made have tilegnet sig viden, der gor
dem egnede til at vurdere de ofte komplicerede juri-
diske problemstillinger, der indgar i afgorelser ved-
rorende legemiddelreklame.

Som foelge af forslaget vil felgende organisationer,
der hidtil har vaeret reprasenteret i Reklamenzvnet,
miste denne reprasentation:

Danske Dagblades Forening, Sygesikringens For-
handlingsudvalg, Danmarks Apotekerforening,
Dansk Industri, Det Danske Handelskammer og
Detailhandelens Fellesrad.

Det er endelig en folge af forslaget, at Reklame-
nevnet ikke skal medvirke ved vurderingen af rekla-
mer for andre varer end laegemidler. Dette skal ses i

- sammenhang med, at der med forslaget forsages op-

bygget et naevn, som har en serlig viden vedrerende
legemiddelreklame. Sager om reklame for andre va-



