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stemme for de af kommunikationsministeren
stillede @ndringsforslag.

Det er Fremskridtspartiets opfattelse, at det
danske marked for tv og radio skal have langt
friere forhold end i dag. Frihed er den bedste
godning — ogsa for lokalradio og lokal-tv. Den-
ne lovaendring giver nok nogle f liberaliserin-
ger pa kabel-tv og andre smadomrader. De store
problemer gores der dog ikke noget ved -
tveertimod fastfryses situationen nok en gang.

Danmark skal ikke have restriktive reklame-
regler for tv og radio, nér der i andre medier
(trykte medier, biografer m.v.) ma reklameres
for de pageldende varegrupper. 1 det hele ta-
get skal der vaere frihed til at reklamere for alt,
hvad det er lovligt at seelge. De skrappe danske
reklameregler betyder, at mange millioner af
reklamekroner géar forbi Danmark. Det er dog
ikke saddan, at danske tv-seere og radiolyttere
derved gér glip af annoncerne. Annoncerne
bliver blot bragt pa stationer, hvis hjemsted 1
udlandet m.v. gor, at reklamerne kan tilflyde
danske forbrugere. Resultatet er derfor ingen
»beskyttelse« af de danske forbrugere, men
alene, at man hindrer en god millionomsat-
ning pé dansk jord og med dansk arbejdskraft.

De restriktive regler vedrerende udovelse af
lokalradiovirksomhed er fortsat til gene for
mange lokalradioer. Partierne bag lovforslaget
og i endnu hgjere grad kommunikationsmini-
steren og embedsmandene har et helt klart
@rinde, nar bestemmelserne skal udformes.
Man ensker at laegge 1ag pa sarlig succesfulde
lokalradioer og deres virksomhed. Den type
politisering og smagstyranni tager Frem-
skridtspartiet kraftigt afstand fra. Lovbestem-
melser skal have almen gyldighed og ikke have
til formal at straffe dem, man ikke sympatise-
rer med af andre grunde.

Loven vil givet blive liberaliseret igen om
kort tid, efterhdnden som deden breder sig
blandt lokalradioerne. Kun det frie marked,
hvor lytterne uhindret bestemmer, hvem der
skal overleve, er en holdbar langsigtet losning.
Det er den lesning, Fremskridtspartiet anbefa-
ler. Den lgsning kommer ogsd, ikke denne
gang, men ad 4re. Trist, at s& mange skal falde
bort pd den lange, trange vej mod friheden!

Andringsforslag
Af et mindretal (SF):

Til § 65

1) Stk. 2 affattes saledes:

»Stk. 2. Reklamer i tekst-tv skal udgere selv-
steendige hele sider, der fremgar af indholds-
fortegnelsen, og ma ikke heenge sammen med
andre informationssider. Bestemmelserne i stk.
1, nr. 2, geelder ogséd reklamer i tekst-tv.«

Til § 66

Af kommunikationsministeren, tiltrddt af et
Sflertal (udvalget med undtagelse af SF):

2) Stk. 1 affattes sdledes:

»For reklamer udsendt af indehaveren af en
tilladelse til fjernsynsvirksomhed ved hjelp af
satellit geelder folgende, jf. dog stk. 2:

1) Reklamer ma kun sendes i blokke, som skal
placeres mellem udsendelserne.

2) Der m4 ikke reklameres for legemidler, al,
vin, spiritus eller tobak. Der mé endvidere
ikke reklameres for ekonomiske interesse-
grupper samt religiose og politiske anskuel-
ser.

3) Reklamer ma hejst udgere 10 pct. af den
enkelte tilladelseshavers daglige sendetid.«

Af et mindretal (SF):

3) Stk. 1 affattes saledes:

»For reklamer udsendt af indehaveren af en
tilladelse til fjernsynsvirksomhed ved hjelp af

satellit geelder samme regler som anfort i § 65
for TV 2.«

4) Stk. 2 affattes séledes:

»Stk. 2. Reklamer i tekst-tv skal udgere selv-
stendige hele sider, der fremgar af indholds-
fortegnelsen, og mé ikke heenge sammen med
andre informationssider. Bestemmelserne i §
65, stk. 1, nr. 2, gelder ogsa for reklamer i
tekst-tv.«

Til § 67

Af kommunikationsministeren, tiltradt af et

Sflertal (udvalget med undtagelse af SF):

5) Paragraffen affattes saledes:

»§ 67. For reklamer udsendt af indehaveren
af en tilladelse til radiovirksomhed ved hjzlp
af satellit geelder folgende:

1) Reklamer m& placeres overalt i sendefla-
den.



