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2) Der ma ikke reklameres for l&egemidler, ol,
vin, spiritus eller tobak.

3) Reklamer ma hejst udgere 10 pct. af den
enkelte tilladelseshavers daglige sendetid.«

Af et mindretal (SF):
6) Nr. 1 affattes saledes:

»1) Reklamer mé& kun sendes i blokke, som
skal placeres mellem udsendelserne.«

Til § 68

7) Stk. 2 affattes saledes:

»Stk. 2. Reklamer i tekst-tv skal udgere selv-
steendige hele sider, der fremgar af indholds-
fortegnelsen, og mé ikke hange sammen med
andre informationssider.«

Til § 69

8) Nr. I affattes saledes:

»1) Reklamer ma kun sendes i blokke, som
skal placeres mellem udsendelserne. «

Af kommunikationsministeren, tiltradt af ud-
valget:

Til § 73

9) Efter stk. 3 indsettes som nye stykker:

»Stk. 4. Der ma ikke udsendes programmer,
hvortil der er ydet tilskud af fysiske eller juridi-
ske personer, hvis hovedvirksomhed er at pro-
ducere eller salge alkoholholdige drikkevarer
(o], vin, spiritus og lignende produkter med et
alkoholindhold pa 2,25 pct. og derover), to-
baksprodukter eller varer, der fortrinsvis be-
nyttes i forbindelse med rygning, og legemid-
ler.

Stk. 5. Der mé ikke udsendes programmer,
hvortil der er ydet tilskud af arbejdsgiverorga-
nisationer eller fagforeninger eller af politiske
partier eller religiose bevaegelser. Dette gaelder
dog ikke for foretagender, der har tilladelse til
radiovirksomhed ved hjelp af satellit eller ka-
belanleeg, jf. kapitel 5, eller lokal radiovirk-
somhed.

Stk. 6. Der mé4 ikke udsendes nyheds- og ak-
tualitetsprogrammer, hvortil der er ydet til-
skud.

Stk. 7. Foretagender, der har tilladelse til ra-
diovirksomhed efter kapitel 5, og lokale radio-

er kan dog udsende aktualitetsprogrammer,
hvortil der er ydet tilskud.«
Stk. 4 bliver herefter stk. 8.

Til § 76

10) I stk. 2 eendres »§ 73, stk. 4« til: »§ 73,
stk. 8«.

Bemarkninger

Til nr. 1, 4 og 7

Ideen i ®ndringsforslagene er, at reklamen
skal indgd p4 linie med andre informationssi-
der. Dermed tvinges annoncererne til at gore
dem sa interessante, at forbrugerne vil opsege
dem. Fra ITV’s tekst-tv i England kendes tekst-
tv-reklame, der er med i indholdsfortegnelsen,
og som forbrugerne skal fremkalde pa eget ini-
tiativ. De er ofte meget informative og bruges
til at supplere anden reklame, siledes at an-
noncererne ofte bade i trykt reklame og i re-
klame-tv henviser til disse tekst-tv-sider, hvis
forbrugerne ensker yderligere information.

Andringerne foreslas ogsa for at hindre den
type af tekst-tv-reklame, hvor f.eks. halvdelen
af en side er reklamer for en halspastil og den
anden halvdel en vejrudsigt.

Andringerne sikrer, at reklamer i tekst-tv le-
ver op til kravene for tv-reklame i evrigt.

Til nr. 2, 5,9 og 10

Andringsforslagene tilsigter at parallelisere
reklamereglerne for satellit-tv med de regler,
der geelder for TV 2 og lokal-tv, og reklamereg-
lerne for satellitradio med dem, der gelder for
lokal radio.

Som konsekvens heraf foreslds det, at lov-
teksten pa sponsoreringsomradet afspejler
denne parallelitet.

Det folger af &ndringsforslagene, at det bli-
ver muligt at reklamere for ekonomiske inter-
essegrupper samt religiese og politiske ansku-
elser i satellitradio. Det folger endvidere, at ar-
bejdsgiverforeninger, fagforeninger, politiske
partier og religiose bevagelser vil kunne spon-
sorere programmer i satellit- og kabel-radio.
Det folger endelig, at aktualitetsprogrammer
vil kunne sponsoreres i satellit- og kabelradio.



