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Der budgetteres med folgende tilsagns- og udbetalingsforleb: .

Budgetterede udbetalinger

Mill kr. - ~Tilsagn g F BO1 _ BO2 . BO3  Efter
: C 1993 - 1994 1995 1996 - 1997 1997

Udestdende tilsagn .
pr. 31. dec. 1992 ........ - 47 8. 9
Tilsagnsgivning: S ‘ R
1993 ... 85 72 9 4
1994 ..o 85 72 9 4
1995 it .49 38 9 2
1996 oot 47 36 8 3
1997 e 46 37 9
Talt ......... JURSN Terevereens - 359 110 90 51 49 47. 12
Overforselsforbrug ............. o 25 5 2 2
‘Udbetalingsbevilling........... 85 85 49 - 47 47

De anferte belgb for tilsagnsgivning er nettobeleb, d.v.s. ny tilsagnsgivning med fra-
drag af beleb for annullerede tilsagn givet i tidligere finansér.

~ Der budgetteres med folgende ve’jledende fordeling af tilédgnsbelabeﬁe:

Mill.kr. . - ~ ‘ 1993 1994 1995 1996 1997
1. Serlige markeds- . : : '
-+ foringskampagner ....c.ocoeseneeenienie S 5 5 5 5
2. Netverk .o, eerreenerenn eeine - 20 20 20 20 20
3. By- og tematuriSme......occovimierniensiinsnicsennenanness _ 20 20 - - -
4, ADEL.riniiiiieenecriin aerreeseeeenenes 30 40 24 22 21

L alteiiniieeneceeeereene et e 85 85 .49 47 46

ad 1. Midlerne anvendes til ekstraordinere markedskampagner i udlandet, hvor der
f.eks. for bestemte malgrupper findes s@rlige muligheder, eller hvor der métte opstd spe-
cielle behov. Der samarbejdes tzt med turisterhvervet om opbygning af nye. s@soner med
henblik p4 at forbedre rentabiliteten i erhvervet, hvilket er en forudsetning for gradvist at
fi oget beskaftigelsesmulighederne. for flere heltidsansatte. Turisterhvervets finansierings-
andel af de samlede kampagneomkostninger varierer efter hvilke tidspunkter pa &ret kam-
_ pagneafviklingen finder sted, saledes at erhvervet selv barer storsteparten af omkostninger-
ne til kampagner, der retter sig.mod den traditionelle hgjs@son. - v
ad 2. Midlerne anvendes til fremme af etableringen af netverk inden for turisterhver-
vet, hvorved samarbejdet mellem interessenter inden for det traditionelle turisterhverv og
gvrige samarbejdspartnere styrkes. -
ad 3. Med henblik pa yderligere fremme af vakst og beskaftigelse i turisterhvervet er
iveerksat en serlig indsats for udvikling og markedsfering af by- og tematurisme.
Byproduktet skal koordineres og forsterkes, og der skal inden for en rekke nicheom-
rader udvikles temaprodukter som for eksempel slotte og herregérde, vikinger og guldal-
dertiden.
ad 4. Midlerne anvendes til en rekke enkeltstiende aktiviteter til generel gavn for tu-
risterhvervet f.eks. markedsanalyser, fremme af erhvervsturisme, uddannelse og professio-
nalisering m.v.



