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F. t. 1. om markedsforing

traktsindhold. De deklaratoriske regler og alminde-
lige obligationsretlige principper kan kun fraviges til
skade for den svage part, hvis den steerke part godt-
gor, at fravigelsen i kraft af forholdets serlige om-

stendigheder reprasenterer en rimelig afvejning af

de modstaende interesser.

Bedemmelsen efter aftaleloven foretages fra sag til
sag ud fra de konkrete omstandigheder i hver enkelt
sag. I modsatning hertil foretages bedemmelsen ef-
ter markedsforingsloven pa generelt niveau, hvor
den typiske effekt af et bestemnt vilkar er det afgeren-
de moment. Der kan ikke sluttes saledes fra aftalelo-
ven, at alene urimelige aftalevilkar, som er i strid
hermed, ogsé vil vaere i strid med markedsferingslo-
vens § 1. Det forhold, at et aftalevilkar er i strid med
markedsferingslovens § 1, indebzrer heller ikke i sig
selv, at det skal tilsidesattes civilretligt som urime-
ligt i medfer af bestemmelsen i aftalelovens § 36.

- Aftalevilkar, der i almindelighed er i strid med af-
talelovens regler, og som ikke vil kunne handhaves

“civilretligt af den erhvervsdrivende, vil imidlertid og-

sd veere i strid med markedsferingslovens § 1.

- Bestemmelsen i markedsferingslovens § 1 er i ov-
rigt ikke begranset til tilfelde, hvor et aftalevilkar er
urimeligt, fordi det bevirker en skevhed i parternes
rettigheder og forpligtelser. § 1 finder ogsa anvendel-
se pa aftalevilkar, der fra et samfundsmsssigt hen-
syn er urimelige, fordi det modvirker gennemsigtig-
hed p4 markedet eller usagligt pavirker kebsbeslut-
ninger.

Det traditionelle udgangspunkt er, at markedsfo-
ringsloven gelder for virksomheder, som markeds-
farer sig i Danmark. Der er ikke gennem retspraksis
sket en preaecis afgreensning af, i hvilke tilfzlde mar-
kedsforingsloven finder anvendelse pa danske virk-
somheders markedsfering i andre lande. Manglende
mulighed for at gribe ind over for danske virksomhe-
ders vildledende markedsfering pa fremmede mar-
keder - fx. via postordresalg - kan vaere problematisk
i forhold tif Danmarks forpligtelser i EU. Som n&vnt
i de almindelige bemarkninger, vil der derfor blive
nedsat en arbejdsgruppe, som skal undersege og
gennemgd problemstillingen nermere og fremkom-
me med forslag til, hvorledes markedsferingslovens

anvendelsesomrade kan afgranses. Arbejdsgruppen v

vil rette henvendelse til EU-Kommissionen, hvor der
foregar parallelle overvejelser.

Til § 2

§ 2, stk. 1-3, svarer ordret til § 2, stk. 1-3, i den
geldende lov og skal anvendes ganske som hidtil.
Vildledningsforbudet forudsettes ligesom hidtil
suppleret-af retningslinier pd omrader, hvor der er
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behov herfor, saledes som tilfeeldet fx. er med hen-
syn til prisreklame, ikke mindst prissammenligning.
Overtredelserne pa bl.a. prisomradet er sa mangfol-
dige og vedholdende, at der er behov for en konstant
indsats under anvendelse af hele lovens system om-
fattende information, retningslinier, forhandling,
forbud og merkbare straffe ved gentagne overtrz-
delser. § 2, stk. 4, i den geldende lov foreslas ophe-
vet, idet bestemmelsen ikke l@ngere ses at have be-
tydning for de pageldende organisationer og institu-
tioner.

Bestemmelsen i§ 2, stk. 4, pabyder en erhvervsdri-
vende at dokumentere rigtigheden af angivelser om
faktiske forhold og lovfester herved det naturlige
princip om, at den, som ensker at markedsfore sig
ved hjelp af angivelser om faktiske forhold, ogsa
skal kunne sandsynliggere rigtigheden heraf, Reglen
har sit forbillede i den i EF-direktivet om vildleden-

de reklame foreskrevne bevisregel.

Det er i overensstemmelse med praksis forudsat,

at den strafferetlige beskyttelse af almene samfunds-

hensyn ikke ber varetages i markedsferingslovens
§ 2, stk. 2 og 3.

Til § 3
“Som § 3 i gaeldende lov.

Tii§4

Bestemmelsen foreslds begranset til at angi an-
vendelse af garanti over for forbrugere. Lovligheden
af anvendelse af garanti over for erhvervsdrivende
skal siledes alene afgeres efter §§ 1 og 2.

T ovrigt er det praeciseret, at garanti kun m4 anven-
des over for forbrugere, sifremt erkleringen giver
modtageren en vasentlig bedre retsstilling end den,
modtageren ellers ville have haft, jf. herved Forbru-
gerkommissionens Betenkning II, Betenkning nr.
681/1973 Om. Markedsfering, Forbrugerombuds-
mand og Forbrugerklagenzvn s. 22, hvorefter der
skal vere tale om »virkelig reelle forbedringer for
modtageren«, hvorved hensyn skal tages til »erkle-
ringen som helhed«. De af Forbrugerombudsman-
den efter forhandling med erhvervslivets og forbru-
gernes organisationer udarbejdede retningslinier for
garanti pd varer og tjenesteydelser er da ogsé baseret
pa et krav om vesentlig forbedrmg uden samtidig

ansvarsfraskrivelse.

Tii§ 5
Som § 5 i geeldende lov.
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