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F. t. 1. vedr. patentloven m.v.

og Varemarkestyrelsen om lesning af en opgave kan
vare en selvstendig indikation om pétaenkte mar-
kedsforingstiltag af interesse for konkurrenter med
s&rligt kendskab til markedet. Med en generel ude-
lukkelse af aktindsigt opnar kunden sikkerhed for, at
servicesagen ikke kommer til andres kundskab. Hvis
kunden ikke pa forhand er sikret en sddan diskretion,
er der betydelig risiko for, at virksomhedemne vil fra-
velge denne form for erhvervsservice, og malet med
Patent- og Varemerkestyrelsens erhvervsservice vil
derfor ikke blive ndet. Det bemzrkes, at der ikke her-
ved ®ndres ved reglerne om egenacces jf. offentlig-
hedslovens § 4, stk. 2. Der henvises i evrigt til de al-
mindelige bemarkninger pkt 3.11.

Til or. 14

Andringen er en konsekvens af &ndringen af arti-
kel 79, stk. 2, i Den Europziske Patentkonvention,

samt ny regel 23a i gennemforelsesforskrifterne til -

konventionen, besluttet af Administrationsradet for
Den Europaiske Patentorganisation den 5. december
1996. I henhold til de geldende regler vil en europz-
isk patentansegning, hvor Danmark er anfort som
land, hvori patentet skal have virkning (designering),
blive omfattet af lovens § 2, stk. 2, 2. pkt., nér den er
blevet offentliggjort, uanset om designeringsafgifien
for Danmark er blevet betalt. Andringen i artikel 79,
stk. 2, bevirker, at designeringsafgiften kan betales op
til seks méneder fra datoen for publicering af den
europxiske undersggelsesrapport. I henhold til regel
23a bevirker disse @ndringer, at en europaisk patent-
anspgning forst omfattes af den i § 2, stk. 2, 2. pkt.,
n&vnte situation i en designeret medlemsstat, nar de-
signeringsafgiften for denne medlemsstat er blevet

betalt, uanset at ansggningen tidligere er blevet of-

fentliggjort med denne medlemsstat som designeret.
For at skabe ensartethed med Den Europziske Patent-
konvention er det fundet nedvendigt at andre bestem—
melsen.

Til nr. 15

Den 3. september 1999 skifiede Patentdirektoratet
navn til Patent- og Varemarkestyrelsen, og de fore-
sldede ®ndringer er en konsekvens heraf. For sé vidt
angdr &ndringer af navn i de gvrige rettighedslove, vil
dette blive foretaget i forbindelse med en sterre revi-
sion af disse love. '

, Til§ 2
Hjemmel til lesning af szrlige opgaver, der vedra-

rer varemarker og varemarkeret (erhvervsservice)
findes i varemerkelovens § 47, stk. 1. Patent- og Va-

remarkestyrelsens erhvervsservice vedrerer forhold,
der ofte er en del af grundlaget for en virksomheds
forretningsmaessige udvikling og fremtidige indtje-
ning. Lesning af sddanne opgaver, som ydes af Patent-
og Varemearkestyrelsen mod betaling, kan for den en-
kelte kunde have en vasentlig skonomisk verdi og
strategisk betydning. En henvendelse om erhvervsser-
vice vil normalt indeholde en lang rakke interne op-
lysninger. Disse oplysninger vil typisk dreje sig om
planer om produktudvikling, salgsfremsted, markeds-
feringsstrategi, fremtidige samarbejdsplaner med an-
dre virksomheder og lign. Hertil kommer, at selve
henvendelsen til Patent- og Varemerkestyrelsen om
lesning af en opgave kan vere en selvstendig indika-
tion om patenkte markedsferingstiltag af interesse for
konkurrenter med serligt kendskab til markedet. Med
en generel udelukkelse af aktindsigt opnar kunden

- sikkerhed for, at servicesagen ikke kommer til andres

kundskab. Hvis kunden ikke pa forhand er sikret en
sidan diskretion, er der betydelig risiko for, at virk-
somhederne vil fravelge denne form for erhvervsser-

'vice, og mélet med Patent- og Varemarkestyrelsens

erhvervsservice vil derfor ikke blive niet. Det bemaer-
kes, at der ikke herved ®ndres ved reglerne om egena-
cces, jf. offentlighedslovens § 4, stk. 2. Der henvises i
ovrigt til de almindelige bemerkninger pkt. 3.11.

Til § 3

Hjemmel til losning af serlige opgaver, der vedre-
rer brugsmodeller og brugsmodelret (erhvervsservice)
findes i brugsmodellovens § 45. Patent- og Varemeer-
kestyrelsens erhvervsservice vedrerer forhold, der
ofte er en del af grundlaget for en virksomheds forret-
ningsmassige udvikling og fremtidige indtjening.
Lesning af sddanne opgaver, som ydes af Patent- og
Varemearkestyrelsen mod betaling, kan for den enkel-
te kunde have en vasentlig gkonomisk vardi og stra-
tegisk betydning. En henvendelse om erhvervsservice
vil normalt indeholde en lang raekke interne oplysnin-
ger. Disse oplysninger vil typisk dreje sig om planer
om produktudvikling, - salgsfremsted, markedsfo-
ringsstrategi, fremtidige samarbejdsplaner med andre
virksomheder og lign. Hertil kommer, at selve hen-
vendelsen til Patent- og Varemerkestyrelsen om lgs-
ning af en opgave kan vare en selvsteendig indikation
om pétenkte markedsforingstiltag af interesse for
konkurrenter méd serligt kendskab til markedet. Med
en generel udelukkelse af aktindsigt opnir kunden
sikkerhed for, at servicesagen ikke kommer til andres
kundskab. Hvis kunden ikke pa forhénd er sikret en
sddan diskretion, er der betydelig risiko for, at virk-
somhederne vil fraveelge denne form for-erhvervsser-



