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g4, hvad de involverede parter opfatter som det rele-
vante marked. Den erhvervsdrivendes egen vurdering
kan blandt andet komme til udtryk gennem markeds-
foringen — hvilke kundegrupper denne henvender sig
til, hvilke anvendelsesmuligheder produktet har, og
hvilke andre produkter dette kan sammenlignes med.

I den danske samtrafikregulering anvendes i mod-
sxtning til i konkurrencereguleringen en afgranset
reekke pa forhand fastlagte delmarkeder, som er defi-
neret og afgranset i en bekendtgerelse udstedt af
forskningsministeren  (samtrafikbekendtgerelsen).
Der er i lighed med markedsbegrebet inden for kon-
kurrencelovgivningen tale om en razkke produktspeci-
fikke delmarkeder, her fastlagt med udgangspunkt i
de enkelte samtrafikprodukter og disses karakteristi-
ka. De anvendte markedsbegreber har herudover i et
vist omfang en geografisk dimension.

Der er grundleggende tale om to markant forskelll-
ge markedsdefinitioner ath@ngigt af, om der er tale
om pa den ene side henholdsvis samtrafikprodukterne
udveksling af trafik (§ 40, stk. 1), tjenesteudbyderad-
gang (§ 40, stk. 3) og samhusning m.v. i tilknytning til
disse to hovedkategorier af samtrafik (§ 40, stk. 4), el-
ler pA den anden side om samtrafikprodukterne leje af
forskellige former for infrastrukturkapacitet (§ 40,
stk. 2) og samhusning (§ 40, stk. 4) i tilknytning her-
til. .

Med hensyn til de ferstnasvnte former for samtrafik
fastslar den gzeldende samtrafiklovgivning med tilhe-
rende bekendtgerelser, at det marked, der skal tages
udgangspunkt i, nar det vurderes, om en udbyder har

en sterk markedsposition i relation til disse samtrafik- -

produkter, er »det samlede marked for fastnet- og mo-
bilkommunikationstjenester«, henholdsvis markedet
for »fastnettjenester« og »mobiltjenester« betragtet
hver for sig. Der er tale om en reekke markedsdefiniti-

oner, som retter sig imod den slutbrugerreiéterede del.

af selskabernes aktiviteter. Disse markeders storreise
har siledes veret beregnet pa grundlag af den omsaet-
ning, som udbyderne pA markedet har haft i forbindel-
se med deres samlede, slutbrugerrelaterede tjeneste-
udbud.

Markedsdefinitionerne i den gzldende lov og be-
kendtgerelser er fastlagt efter konsultation med Kom-
missionen, som en »oversattelse« af det i samtrafik-
direktivet anvendte begreb »det nationale marked for
samtrafik«.

Indtil videre er alene Tele Danmark efter disse reg-
ler blevet anset for at have en sterk markedsposition
pé henholdsvis »det samlede marked for fastnet- og
mobilkommunikationstjenester«, og »markedet for

fastnettjenester«. Derudover er bade Tele Danmark og

F. t. 1. om konkurrence- og forbrugerforhold pa telemarkedet

Sonofon blevet anset for at have en stark markedspo-

sition pa »markedet for mobiltjenester«.

Den gxldende bekendtgerelsesregulering af, hvilke
delmarkeder der skal udgere grundlaget for afgorelsen
af, om en udbyder anses for at have en steerk markeds-
position, vil blive viderefort. Det indebarer, at det en-
kelte delmarkeds sterrelse, i lighed med i dag, vil skul-
le opgeres pa grundlag af omsatningen med hensyn til
slutbrugerprodukter pa det pagaldende delmarked.

Nér det gzlder samtrafikprodukterne udveksling af
trafik (§ 40, stk. 1), tjenesteudbyderadgang (§ 40,
stk. 3) og samhusning m.v. i tilknytning til disse to ho-
vedkategorier af samtrafik (§ 40, stk. 4), vil bedem-
melsen, af om en udbyder har en stzrk markedsposi-
tion i den kommende bekendtgorelsesregulering sile-
des tage udgangspunkt i falgende tre markedsdefiniti~
oner:

I. Det samlede marked for fastnet- og mobilkom-
munikationstjenester, malt som summen af fel-
gende elementer:

» Alle fastnetudbyderes samlede omsaatmng pa
~ slutbrugermarkedet.

» Alle mobiludbyderes samlede omsatning pa
slutbrugermarkedet.

II. Markedet for fastnettjenester, malt som summen
af folgende elementer:

» Alle fastnetudbyderes omsetning pa slutbru-

. germarkedet..

HI. Markedet for mob1lkommumkat10nstjcnester
malt som summen af folgende elementer:

+ Alle mobiludbyderes omsatning pa slutbru-
germarkedet.

Se ogsa nedenfor i bemaerkmngeme til § 54 om
sammenhangen mellem de herved fastlagte delmar-
keder og den forudsatte prisregulering af samtrafik-
forpligtede udbydere, hvoraf fremgar, at der ikke vil
blive fastsat regler om prisregulering af det under-
punkt III nevnte delmarked.

Med hensyn til den geografiske udstrakning af de
ovenfor nevnte markeder, vil der som udgangspunkt
vaere tale om en samlet opgerelse af det nationale mar-
ked, jf. dog § 44, hvorefter en udbyder af telenet eller
teletjenester eller ejere af telenet, der kontrollerer den
eneste eksisterende adgang til en eller flere slutbruge-
re, kan blive palagt samme forpligtelser som udbydere
med en sterk markedsposition. I denne situation vil
den geografiske udstrakning af markedet vaere min-
dre end det nationale marked.

De ovenfor beskrevne definitioner, som vil indga i
bekendtgerelsesreguleringen, afviger fra den anbefa-
lede EU-definition. Kommissionens vejledning anbe-
faler saledes, at der fremfor det ovenfor navnte mar-



