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F. 1.1. om konkurrence- og forbrugerforhold på telemarkedet 

kedsbegreb i stedet tages udgangspunkt i et mere spe- 
cifikt afgrænset marked for terminerende samtrafik 
(herunder net-intern terminering), og de enkelte udby- 
deres omsætning på dette marked. Et skift til dette 
markedsbegreb ville imidlertid indebære en forøget 
sandsynlighed for, at mobilselskaberne på det danske 
telemarked blev underkastet prisregulering af samtra- 
fikprodukter som nævnt i § 40, stk. 1 og 3, med hen- 
visning til, at de pågældende selskaber havde en stærk 
markedsposition på det samlede marked for fastnet- 
og mobilkommunikationstjenester. Dette anses udfra 
konkurrencesituationen på mobilmarkedet i Danmark 
ikke for hensigtsmæssigt. 

Kommissionen anbefaler desuden, at der i opgørel- 
sen tillige indgår udbydernes samlede samtrafikind- 
tægter for at udleje infrastrukturkapacitet, såvel natio- 
nalt som internationalt (jf. definitionen af disse sam- 
trafikprodukter i § 40, stk. 2). Det er ikke relevant at 
medregne omsætningen på disse områder i de ovenfor 
nævnte delmarkeder, idet der i Danmark er gennem- 
ført en særskilt samtrafikregulering af disse produk- 
ter, jf. nedenfor om det marked, som der skal tages ud- 
gangspunkt i, i forbindelse hermed. 

Udbydere af offentlige telenet eller teletjenester, 
der har en stærk markedsposition på ét af de tre oven- 
nævnte delmarkeder, skal imødekomme alle rimelige 
anmodninger om samtrafik som nævnt på objektive 
og ikke-diskriminerende vilkår på dette delmarked, 
for så vidt angår samtrafikprodukterne udveksling af 

I trafik, tjenesteudbyderadgang og samhusning m.v. i 
tilknytning til disse to hovedkategorier af samtrafik, 
og vil dermed, for så vidt angår den umiddelbare be- 
kendtgørelsesudmøntning, blive omfattet af de af lo- 
vens regler, der sikrer dette. Se dog også de indleden- 
de bemærkninger til lovforslagets afsnit IV, og den 
heri indeholdte beskrivelse af mulighederne for grad- 
vis tilbagetrækning af dele af reguleringen. 

Som et element heri rummer lovforslagets § 54 mu- 
lighed for at fastsætte, at ikke alle de ovenfor nævnte 
udbydere af telenet eller teletjenester, som, anses for at 
have et stærk markedsposition på et af de tre nævnte 
delmarkeder, omfattes af prisreguleringen af samtra- 
fikprodukterne og dermed af kravet om offèntliggø- 
relse af standardtilbud. 

Se desuden bemærkningerne til §54 vedrørende 
den påtænkte prisregulering af de enkelte delmarke- 
der og typer af markedsaktører. 

For så vidt angår den markedsdefinition, som det er 
hensigten at anvende i forbindelse med afgrænsnin- 
gen af, hvilke udbydere der har en stærk markedspo- 
sition, som forpligter dem til at imødekomme alle ri- 
melige anmodninger vedrørende samtrafikprodukter- 

ne leje af de i § 40, stk. 2, nr. 1-3, nævnte forskellige 
former for infrastrukturkapacitet og samhusning 
(§ 40, stk. 4) i tilknytning hertil, vil der blive tale om 
en markedsdefinition, der svarer til den hidtidige defi- 
nition af markedet for leje af infrastrukturkapacitet. 
Der er tale om en definition, som er betydeligt ander- 
ledes udformet, og som har et langt større geografisk 
element end den ovenfor nævnte. Dette er i overens- 
stemmelse med den definition af markedet for leje af 
faste kredsløb, som indgår i faste kredsløb direktivet. 

Der vil således være tale om et opsplittet markeds- 
begreb (en række markeder under de på forhånd fast- 
lagte delmarkeder), der for så vidt angår vurderingen 
af, om en udbyder har en stærk markedsposition, tager 
udgangspunkt i markedet for den eller de specifikke 
former for infrastrukturkapacitet, der efterspørges, i et 
bestemt geografisk område, der kan dække hele Dan- 
mark eller dele heraf. 

Som udgangspunkt vil en undergrænse for det om- 
råde, der kan danne udgangspunkt for en særskilt vur- 
dering af, om en eller flere udbydere har en stærk mar- 
kedsposition, være et geografisk område, der svarer til 
en provinsby, således at f.eks. udbydere af egentlige 
»by-net«, der har en udbredelse svarende til en mar- 
kedsandel på mere end 25 %, som udgangspunkt vil 
blive anset for at have en stærk markedsposition. 

Det er derimod irrelevant for den pågældende mar- 
kedsdefinition, hvorvidt der er tale om udbydere af 
fastnet eller mobilnet. Som det fremgår af bemærk- 
ningerne til § 40, stk. 2, vil hovedparten af mobilsel- 
skabernes infrastruktur alene være omfattet af § 40, 
stk. 2, nr. 4 (se nedenfor herom). I det omfang mobil- 
selskaberne, i lighed med andre markedsaktører, ud 
over selve mobilnettene (som danner grundlag for ro- 
aming) måtte have anlagt faste punkt-til-punkt infra- 
strukturstrækninger (radio- eller kabelbaserede) i et 
omfang, der gør, at disse selskaber eventuelt har en 
stærk markedsposition på et givet infrastrukturmar- 
ked, vil disse blive undergivet regulering på samme 
måde som andre udbydere af offentlige telenet eller 
teletjenester, der har etableret og dermed råder over 
denne form for infrastruktur. 

Med hensyn til det i § 40, stk. 2, nr. 4, nævnte sam- 
trafikprodukt, følger det af lovforslagets § 43, at det er 
uden betydning for afgrænsningen af, om en udbyder 
er forpligtet til at imødekomme alle rimelige anmod- 
ninger om indgåelse eller ændring af aftaler om sam- 
trafik om dette produkt, hvorvidt denne udbyder har 
en stærk markedsposition. Det er derfor ikke relevant 
af fastsætte specifikke markedsdefinitioner i relation 
til dette samtrafikprodukt. 
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