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Skriftligt besvarede spergsmal

styrelsen forventer, at Kebenhavns Lufthavne
~ A/S folger denne henstilling.

P4 denne baggrund finder jeg, at der ikke for,
narvaerende er grundlag for at foretage yderli-
gere skridt for at sikre, at der er konkurrence i
forhold til de opgaver, der udferes for
Kebenhavns Lufthavne A/S.

Spm. nr. S 494

Til trafikministeren (12/11 99) af:

Pernille Sams (KF): ,
»Vil ministeren foranledige, at opgaver, som
udferes for Kebenhavns Lufthayne A/S, er kon-
kurrencedygtige, sa de til enhver tid udfﬂrés

~ bedst og billigst?«

Begrundelse

Som hovedaktionzer i Kebenhavns Lufthavne
A/S har staten veesentlige skonomiske interes-
ser i selskabet, og skatteyderne er »tvungne
aktionzerer«. Det har dog flere gange indgaet
forpagtningskontrakter om trafikreklame, uden
at disse har veret provet pd markedet.

_ Svar (22/1199)

Trafikministeren (Sonja Mikkelsen): .

Jeg kan oplyse, at Kebenhavns Lufthavne A/S
er et bersnoteret selskab, som savel i den kon-
krete sag som normalt tilretteleegger sine aktivi-
teter pd grundlag af kommercielle vurderinger.

Jeg kan endvidere oplyse, at jeg i anledning
af spergsmal S 494 fra Kebenhavns Lufthavne
" A/S har modtaget folgende udtalelse af 16. no-
vember 1999, hvortil jeg kan henholde mig:

»Ved telefax af 15. november 1999 har Trafik-
mihisteriet anmodet Kebenhavns Lufthavne
A/S (KLH) om de bemaerkninger, som oven-
naevnte, i kopi medfulgte sporgsmal giver
anledning til. :

I denne anledning skal vi meddele, at KLH
pé baggrund af spergerens begrundelse for
spergsmalet mé gé ud fra, at dette skal ses pa
baggrund af, at den forpagtningskontrakt om
reklamevirksomhed p4 lufthavnen, som KLH
har med AFA Trafikreklame, er blevet forleenget
uden forudgaende udbud.

I denne anledning skal vi indledningsvis
meddele, at indgdelse af forpagtningsaftaler
ikke er udbudspligtig efter forsyningsvirksom-
hedsdirektivet. KLH har ikke desto mindre i en
reekke andre situationer, hvor det er vurderet -
kommercielt hensigtsmaessigt, gennemfort ud-
bud forud for en kontraktsindgéelse, uanset at
der ikke bestod en retlig forpligtelse hertil.

I forbindelse med kontraktsindgaelsen med
AFA Trafikreklame har KLH imidlertid ikke an-
set et egentlig udbud af reklameforpagtningen
for hverken pékreevet eller hensigtsmeessigt.
Bortforpagtning af retten til at udleje reklame-
plads pé den af KLH disponerede ejendom er et
forretningsomréade blandt flere, hvor KLH har
en interesse i dels at skabe sig et s& godt ind-
teegtsomrade som muligt dels at sikre en rekla-
mering p& KLH's ejendom, der bidrager pa den
rigtige méde til det samlede indtryk af Keben-
havns Lufthavn, og som i evrigt kan indrettes
efter og tilpasses den lebende udbygning af
lufthavnen. Ogséa det forhold, at antallet af bety-
dende akterer pa reklameomradet pé det dan-
ske marked er begraenset, er indgdet i vores
vurdering.

Den gkonomiske udvikling i markedet for re-
klamevirksomhed er i evrigt indgdet med vaegti
de med AFA Trafikreklame forte forhandlinger.
Der er séledes ikke tale om, at KLH blot har for-
leenget oprindeligt indgaede forpagtningsafta-
ler. Der er derimod tale om, at der i forbindelse
med de individuelle kontraktsanseettelser tillige
er forhandlet og aftalt aendrede vilkér, der har
fort til, at den forpagtningsafgift, som KLH i dag
oppebzerer fra reklamevirksomheden, er pro-

" centuelt veesentlig hejere end for 10 r siden.

Disse @ndrede vilkar er klart af en konkur-
rencedygtig sterrelse, nir der sammenlignes
bade med de forpagtningsafgifter, KLH i evrigt
oppebeerer pa andre forretningsomrader, og
med de indtegtssterrelser hidrerende fra rekla-
mevirksomhed, som kendes i flere andre
sammenlignelige europzeiske lufthavne.

De aendrede vilkar, der er aftalt i forbindelse
med kontrakten med AFA Trafikreklame afspej-
ler ogs4, at kontraktsforhandlingerne netop er
gennemfort under indtryk af, at der findes an-
dre potentielle aftalepartnere end AFA Trafikre-
klame, og det er vor bestemte opfattelse, at KLH
pé dette som pa andre forpagtningsomrader har
opnéet de bedst mulige vilkar savel i henseende
til forpagtningsindteegt som til kvalitet i udfe-
relsen af reklamevirksomhed.



