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veelger at blive her og overnatte en eller flere
gange. :

Turismeeksporten har gennem de senere ar
veeret stigende, og i 1998 udgjorde den samlede
turismeeksport 30 mia. kr., svarende til.6 pct. af
den samlede danske eksport. Beskeeftigelsen
har ligget stort set stabilt i de senere &r, og be-
skeeftigelsen er direkte og indirekte sammen-
regnet godt 70.000 arsveerk.

Nar mange er optaget af turismen og dens
rammebetingelser, skyldes det oplevelserne
med erhvervet, oplevelsen af erhvervet og dets
produkter, og sa betyder det altsé ogsa noget, at
vi ved, at turismen betyder meget for Dan-
marks ekonomi og beskeeftigelse.

P4 trods af, at dansk turisme generelt er inde
1 en positiv udvikling med sget omseetning og
veerditilveekst, er der dog ogsa, som det blev
naevnt af ordfereren for forespergerne, en del
faresignaler. Og de peger i retning af, at vi er
nedt til at udvikle det danske turismeprodukt,
hvis dansk turisme ogsé fremover skal have
samme veegt i samfundsekonomien, som den
har i dag.

Jeg teenker aktuelt pa det, der er blevet kaldt
den tyske udfordring, og som vandt mediernes
store opmeerksomhed hen over sommeren. Ud-
fordringen bestar i, at de tyske overnatninger i
Danmark er faldet med 3 pct. om éret fra 1996
over 1997 til 1998, og de forelgbige opgerelser
for 1999 tyder pé et fald péa op imod 6 pct. i hgj-

. saesonen.

Naér turismeerhvervet interesserer sig sa me-
get for de tyske overnatningstal, skyldes det, at
de tyske turister traditionelt har tegnet sig for
40 pct. af samtlige overnatninger herhjemme, og
at de tyske turister med en omsaetning pa om-
kring 11 mia. kr. alene bidrager med godt en
fjerdedel af den samlede turismeomseetning i
Danmark.

Der er altsa ingen tvivl om, at turismeerhver-
vet star over for en stor udfordring, som iszer
retter sig mod nogle af Danmarks veesentligste
turismeprodukter: feriehusene og kystturismen.

Nar den tyske udfordring skal medes, er det
vigtigt, at turismeerhvervet stiller sig selv de
rigtige spergsmal, hvis der skal findes langtids-
holdbare losninger. Derfor er det ogsa meget -
positivt, at turismeerhvervet og dets organisa-
tioner er gaet sammen om at analysere proble-
mets drsager.

Der er altsé faresignaler, der tyder P&, at
dansk turisme ikke star steerkt nok i den globale
konkurrence om turisterne, at vi ikke er med

helt fremme, og at dele af dansk turisme ikke ex
godt nok rustede til at klare sig i konkurrencen
pa innovation. Den tyske udfordring er séledes
et eksempel pd, at hvis man méske forsemmer
udviklingen i en situation, hvor konkurrencen

med andre destinationer bliver stadig mere in-
tens, ja, s risikerer man at std med et produkt,
vi selv er stolte af, men som faerre far gje pa.

For at klare sig i konkurrencen mé dansk tu-
risme soge nye veje. Det handler om at sikre
sterre kvalitet, sikre flere oplevelser og bedre
service i bdde den kystbaserede turisme, bytu-
rismen og erhvervsturismen. Vi skal udvikle
nye produkter, og vi skal gere tingene tilgeen-
gelige og synlige pa markedet. Det er en veer-
difuld udvikling, som skal beere noget af det,
som det traditionsrige turismeprodukt ikke
mere i samme omfang ser ud til at kunne baere.
Derfor er innovation n@gleordet i regeringens
turismepolitik.

Regeringens turismepolitiske mal er at sikre
sterre omszetning, veerditilveekst og beskeefti-
gelse i dansk turisme pé et beeredygtigt grund-
lag. Vi har arbejdet for og skal fortsat arbejde
for at udvikle en kvalitetsturisme, der ogsa kan
medvirke til at oge velfeerden for den danske
lokalbefolkning, bl.a: gennem flere lokale tilbud
om oplevelser og service. Men vi skal ogsé i ha-
jere grad se turismen som et afsaet for det ge-
nerelle investerings- og eksportfremmearbejde
ved at udnytte den loyalitet og attraktivitet, tu-
rismen medvirker til at skabe om Danmark og
danske produkter og t]enesteydelsex

Som instrumenter til at nd det turismepoliti-
ske mil at skabe gode rammer for innovation
g udvikling har regeringen gennem de seneste
ar gennemfert en strukturadvikling af hele
turismefremmesystemet, der har fert til udvik-
ling og etablering af en raekke turismeviden-
miljeer. Det er iseer Danmarks Turistradd, de
regionale turismeudviklingsselskaber, Turis-
mens Udviklingscenter og et center uden mure
for turismeforskning.

Danmarks Turistrad har til opgave at mar-
kedsudvikle og markedsfere. Radet skal radgi-
ve virksomheder og organisationer og myndig-
heder om markedsfering og. produktudvikling
og skal tage initiativ til sterre udviklingsprojek-
ter, der kan flytte turismen fremad.

De regionale turismeudviklingsselskaber skal
udvikle nye produkter og tilbud med udgangs-
punkt i deres kendskab til de lokale og regio-
nale styrker. Vi skal ikke alle steder lave det
samme. ~



