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Vurdering af konsekvenserne af lovfdrslaget )

Positive konsekvenser / min-

Negative konsekvenser / merudgifter

stat, kommuner og amtskommuner

dreudgifter .
Okonomiske konsekVenSer for Ingen konsckvenser . Statslige udgifter til Forbrugerombuds-
stat, kommuner og amtskommuner | - " mandens tilsyn med lovens overholdelse,
ca. 600.000 kr.
Ingen konsekvenser for kommuner og
amtskommuner.
Administrative konsekvenser for Ingen kpnsekVenser 7F0rbruger0mbudsmandens tllsyn med lo-

vens overholdelse, ca. et arsvaerk, jf. be- |
merkningerne til lovforslagets § 6.

Ingen konsekvenser for kommuner og
amtskommuner -

Wkonomiske konsekvenser for er-
hvervslivet

Tobaksindustrien: Sparede

) udglfter til reklamering og .

Sp onsorermg

Der vil blive en nedgang i;tobétksreklame-, |
ring i den skrevne presse og i reklamebran-

chen, der svarer til ca. 34 mio. kr arllgt

Admlmstratlve konsekvenser for
erhvervsllvet

| Ingen konsekvenser.

Ingen konsekvenser

Miljemaessige konsekvenser

Ingen konsekvenser

- Ingen konsekvenser

Administrative konsekvenser for

Ingen konsckvenser

‘ »Ingen konsekvenser .

borgeme .

 Forholdet til EU-retten .

rektivet.

Lovforslagets §§ 3-5 indeholder sékaldte »tekniske forskrlﬂer« _]f arti-
kel 1, nr. 10, i Europa-Parlamentets og Radets direktiv af 22. juni 1998 -
| omen mformatlonsprocedure med hensyn til tekniske standarder og for-
| skrifter, 98/34/EF. Lovforslagets §§ 3-5 skal derfor notificeres for Euro-
pa-Kommlssmnen 1 overensstemmelse med informationsproceduredi-

Bemoerknmger til de enkelte lovbestemmelser

Til§ 1 .

Holge pkt. I er alle former for tobaksvarer omfattet
af loven, uanset pa hvilken made de'indtages. Defini-
tionen pa tobaksvarer svarer til definitionen i Sund-
hedsministeriets bekendtgerelse nr. 1213 af 23. de-
cember 1992 om merkning af tobaksvarer, om tjaere-
indhold i cigaretter- og om forbud mod salg af visse
snustobaksvarer.

I pkt. 2 er medtaget varer, der fortrmsv1s benyttes i
forbindelse med tobaksrygning. Dette svarer. til for-
muleringen i § 13 i bekendtgerelse om reklame og
sponsorering i radio og fjernsyn, jf. bckendtgarelse or.
489 af 11, juni 1997.

Med »varer, der fortr1nsv1s benyttes i forbmdelse
med. tobaksrygn1ng<<‘ tenkes f.eks, pa piber, piberen-
sere, cigaretpapir, cigarethylstre og cigaretrullere.

Til§2

Ifwslge stk. 1 er enhver tilkendegivelse, der s'_oinléd
i udevelse af virksomhed, har til forma! at fremme

omsaetnmgen af tobaksvarer omfattet af definitionen
pa reklame, :

Det er uden betydmng, om tllkendeglvelsen er
mundtlig, skriftlig, formidlet via presse, film (herun-
der produktplacement), Internet m.v. Opremsningen
er ikke udtemmende. Ogsé andre. og fremtidige for-

-mer for massekommunikation med markedet vil veere.

omfattet af bestemmelsen. Det afgerende vil vare, om
hensigten er at fremme afs@tningen af tobaksvarer.

I stk. 2 angives yderligere fire situationer, der i den-
ne lov ogsa er omfattet af begrebet reklame.

Det drejer sig for det forste om den situation,, hvor
et tobaksnavn eller -merke benyttes ireklame for an-
dre varer-og tjenesteydelser. .

Denne form for indirekte markedsfnrlng af tobaks-
produkter har specielt veeret benyttet ved markedsfis-
ring og reklamering for sakaldte »livsstilsprodukter«,
sésom bekledning, sko, tasker, sports- og idratste],
smykker, ure og biler. Det klassiske eksempel er Ca-
mel og Marlboro, hvor samme produktnavn og logo
har veeret anvendt for et cigaretvaremerke og en lang
reekke »livsstilsprodukter«. :



