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F. 1. 1. om: forbud mod tobaksreklame m.v.

Som en oplysningsfunktion vil det ifelge pkt. 4
veere tilladt uden for udsalgssteder pa facader, butiks-
ruder o.lign. at opsitte skilte med teksten »Tobak i
neutral udformning, savel méd hensyn til farve som
stetrrelse . ,

Ifolge pkt 5 fmder lovens forbud mod reklame ikke
anvendelse pa salgssteder, hvor man er specialiseret i
salg af piber, pibetobak og cigarer, dvs. varegrupper,
der ikke specielt appellerer til unge mennesker. Spe-
cialbutikker f.eks. med et vareudbud af cigaretter, der
fortrinsvis tager sigte pa en aldersmassigt yngre kun-
dekreds, vil sdledes.ikke vare omfattet af undtagel—
sesbestemmelsen. - <

Undtagelsen g&lder 0gsa, hv1s sadanne spec1alfor-

retninger er placeret i stormagasiner, forretningscen-

tre o. lign. Den gzelder derimod ikke for specielle stan-
de eller diske i dagligvarebutikker, supermarkeder o.
lign.

Undtagelsesbestemmelsen giver kun en ret for disse
specialbutikker til at reklamere pa salgsstedet. Det gi-
ver dem ikke tilladelse til at reklamere andre steder, at
uddele annonceblade, at uddele gratis tobaksvarer
osv. : =
I'pkt. 6 er medtaget en undtagelsesbestemmelse, der
tillader reklame for produkter, der er markedsfort un-
der samme navn som et tobaksprodukt, hvis disse pro-
dukter er markedsfert for den 13. december 2000, dvs.
den dag, hvor lovforslaget blev fremsat i Folketinget.
Det vil endvidere vare en betingelse, at navnet frem-
traeder i en form, der tydeligt adskiller det fra navnets
udseende pa tobaksvaren. Det skal praciseres, at und-
tagelsen kun gaelder navnet og ikke marker, symboler
eller andre kendetegn for tobaksvarer.

Undtagelsesbestemmelsen er medtaget for at ime-
dekomme de firmaer, der i tillid til, at det annullerede
direktiv 98/43/EF om forbud mod tobaksreklame blev
implementeret i EU-landene, i den mellemliggende
periode har indrettet deres markedsfering efter direk-
tivets bestemmelser. Der henvises til de almindelige
bemeerkninger til lovforslaget under afsnit 10. Forhol-
det til EU-retten.

I pkt. 7 er endelig medtaget en bestemmelse om, at
reklameforbuddet ikke gaelder brug af et navn, der er
kendt fra tobaksvarer, i reklame for andre varer og tje-

nesteydelser, hvis den anden vare eller tjenesteydelse.

kun markedsferes i et begrenset geografisk omrade.
Der tenkes her pé varer og tjenesteydelser, som ud fra
en almindelig opfattelse ikke vil kunne sattes i forbin-
delse med tobaksvarer. Som eksempler kan navnes
ejeren af en hundekennel, der veelger at kalde sin for-
retning for »King's«, eller friseren, der veelger at kalde
sin frisersalon for »Savoy«.

Sadanne varer og tjenesteydelser har ikke nogen
umiddelbar tilknytning til tobaksvarer og har derfor
heller 1kke til formal at fremme afsaetnmgen af tobaks—
varer. :

Til§4

Forbuddet mod sponsorering ‘indeberer, at det
hverken vil vaere tilladt at anvende navn, logo m.v. pé
et tobaksprodukt ellernavnet p4 en tobaksproducent /
et tobaksfirma i forbindelse med sponsorering.

Formalet med bestemmelsen er at undg, at midler
fra tobaksindustrien anvendes pa en sddan méde, at
detkan medv1rke til at fremme afsastnmgen af tobaks-
varer. »

Det betyder omVendt at hvis formalet er at fremme
kulturelle eller andre samfundsnyttige formal, vil to-
baksindustrien ikke veere afskaret fra at anvende mid-
ler hertil. Det vil dog veere en forudseetning, at tobaks-
firmaerne, deres logoer m.v. og deres produkter, i for-
bindelse med en aktivitet, et arrangement eller lignen-
de ikke navnes pa en méde, der vil kunne medvirke til
at fremme afsatningen af tobaksvarer.

Det samme geelder for midler og donationer fra al-
mennyttige eller andre fonde o.lign., hvis udbytte
fremkommer ved tobakssalg. Det vil' dog ogsd her
vere en forudsztning, af firmaerne, deres logoer m.v.
og deres produkter jkke navnes p& en sddan made i
forbindelse med uddelingen af midler,.at det vil kunne
medvirke til at fremme afsetningen af tobaksvarer.

Opmearksomheden henledes p8, at bestemmelsen
om forbud mod sponsorering i lovforslaget siledes
har et andet indhold end § 73, stk. 4, i radio- og fjern-
synsloven. Ifelge radio- og radiofjernsynsloven ma
der bl.a. ikke udsendes programmer, hvortil der er
ydet tilskud af fysiske eller juridiske personer, hvis
hovedvirksomhed er at producere eller scelge tobaks-

* produkter eller varer, der fortrinsvis benyttes i forbin-

delse med rygning.

S& vidt det er oplyst, har tobaksindustrien pa nuvz-
rende tidspunkt indgéet felgende sponsoraftaler:

*  Skandinavisk Tobaksindustri sponsorerer Panda
Prisen, der er WWF Verdensnaturfondens natur-
pris, Collegium Miusicum og JazzparPrisen.

* House of Prince har en sponsoraftale med Det
Kongelige Teater, der omfatter teaterets repertoi-
reannoncer. Lignende sponsoraftaler har de med
Det Nye Teater i Kebenhavn og med Aarhus Te-
ater.

Det er hensigten, at lovens forbud mod sponsore-
ring forst skal trede i kraft den 30. juli 2003 for spon-
soraftaler, der er indgdet for lovforslaget blev fremsat
i Folketinget, jf. bemearkningerne til lovforslagets § 8.



