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Bilag

Aftale mellem Tobaksindustrien og Sundhedsministeriet om markedsforing af tobaksvarer.

Afsnit 1. Omréde.
-§ 1. Denne aftale omfatter alle tobaksvarer,
der er fremstillet eller importeret af Tobaksindu-

striens. medlemsvirksomheder til salg i Dan-
mark. - .

- Afsnit 2. Deﬁnitioner ‘

§ 2. Ved »tobaksvarer« forstds: Varer, som
helt eller delvis bestér af tobak, samt cigaretpa-
pir og cigarethylstre.

Stk. 2. Ved »markedsfering« forstas: Alle for-
mer for reklamevirksomhed, "public—relation—ar-
bejde og lignende” oplysnirigsvirksomhed i det

gjemed -at afsastte produkter herunder ogsa
SpOIlSOI' erlng

Afsnit 3. .Advarselsmazrkning m.v. i annoncer.

§ 3. Tobaksindustrien forpligter sig til at for-
syne samtlige forbrugerorienterede- annoncer,
jit. §4, stk. 2, med ﬁalgende tekst:

»Advarsel: ’
Sundhedsstyrelsen papeger at tobaksrygmng er
- sundhedsskadelig«

Stk. 2. Tobaksindustrien forpligter sxg yderh-
gere til at forsyne samtlige forbrugerrettede ci-
.garetannoncer med folgende tekst: '

»Kondensat (tjere) ca. x mg
Nikotin ca. y mg« .

Stk. 3. Deistk, 1 0g2 naEvnte tekstcr skal hver
udgere mindst 10% af annoncens samlede areal
og skal i gvrigt fremsta klart og tydeligt.

Afsnit 4. Markedsforingens form og indhold .

§ 4. Forbrugerorienteret markedsforing af en

tobaksvare ved hjelp af skilte, plakater, brochu- -

rer, lysreklamer, attrapper, diskudstillinger,
gulvudstillinger, pengebakker, askebagre,
teendstikker, lightere og lommebeskyttere méa
kun finde sted:

a. I og pé tobaksudsalgssteder, der enten ikke

har servering eller har serveringssted og ud-

salgssted adskilt.

b. ' I'marketenderier, der er berettiget til at drive
+  sAdan virksomhed, jft. lov om restauratlons-
og hotelv1rksomhed o

c. Pa leveringsvogne, ndr disse anvendes til
normal varetransport.
Stk. 2. Forbrugerorienteret markedsfeirmg af
en tobaksvare ved annoncering ma kun finde
sted i:

a. Dagblade herunder s;andags- eller week-
: end-udgaver og tilleg samt dlstrlktsblade
dog ikke i den del (av1351der) som serligt
indeholder stof vedrerende sporten eller
. ungdommen, Annonceswrrelsen mé ikke
- overstige 2000 spalte mm.
b. Periodiske tidsskrifter og. blade med ftalgen- '
de undtagelser: . ,

1. adresselese forsendelser

2. publikationer, der vasentligst indeholder
underholdningsstof -eller andet. stof af
-serlig interesse for ungdommen, -herun-
der sports- og idreetstidsskrifter samt

3. publikationer, som saerllgt henvender sig
til bern og unge:: :

Annoncestorrelsen mé ikke overstlge 2000

" spalte mm og ikke vere stﬂrre end en hel
31de i alt.

§ 5. Bestemmelserne om advarselsmaerkmng i
§ 3, stk. 1, jit. stk. 3, geelder tilsvarende for an-
noncesponsorermg og fot anden form for annon-
cering af sponsorv1rksomhed med angivelse af

firmanavn, hvori navnet pa et tobaksmerke ind-

gar, eller hvor der anvendes 16go eller lignende,
jft. § 10. Dog kan advarselsmerkning udelades,
hvis det samlede areal af annonceringen af spon-
sorvirksomhed ikke overstiger 7,5 cm *.

§ 6. Annoncering ma finde sted i fagblade og
p1 islister t11 engros- og detallhandelen

§ 7 Uddehng af gratis varepragver (sampling)
er tilladt for cigar- og pibetobak.

' § 8. Markedsfering af en tobaksvare efter §§ 4
og 6 ma ikke



