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F. t. L. vedr. tjenester i informationssamfundet m.v.

leverander af informationssamfundstjenester ikke ma
palegges krav om forudgaende godkendelse eller an-
dre tilsvarende krav. Det fremgar endvidere af stk. 2,
at forbudet ikke bergrer de generelle ordninger, der
eksisterer, og som ikke serskilt eller udelukkende
vedrerer informationssamfundstjenester.

Forbudet i stk. 1 mod forudgiende godkendelse
omfatter alene obligatoriske autorisationsordninger
m.v..og ikke frivillige godkendelsesordninger som
feks. signaturcertifikationsordninger, der ifelge di-
rektiv 99/93/EF om en fxllesskabsramme for elektro-
niske signaturer er mulighed for at indfere i relation til
udstedelse af elekironiske signaturer. Tjenester, der er
omfattet af direktiv 97/13/EF om ensartede principper
for generelle tilladelser og individuelle tilladelser for
teletjenester, er heller ikke omfattet af forbudet i stk.
1.

I henhold til stk. 2 bergrer -forbudet i stk. 1 ikke de
generelle ordninger, der eksisterer. Dette betyder, at
krav som en tjenesteyder skal opfylde, ferend tjene-
steyderen eksempelvis kan f en autorisation til at ud-
gve et vist erliverv, kan opretholdes. De krav, som en
person skal opfylde for at blive autoriseret som stats-
autoriseret revisor, berares derfor ikke af direktivet.
Derimod betyder forbudet i stk. 1, at en myndighed
ikke vil kunne kraeve, at en statsautoriseret revisor el-
ler en advokat skal have en forudgéende godkendelse
alene med henblik pa at kunne udbyde sin radgivning
eller tjenester online. Tilsvarende gelder enhver an-
den erhvervsaktivitet.

Der er ikke i forbindelse med lovforslagets udarbej-
delse pavist obligatoriske autorisationsordninger, der
strider mod forbudet i artikel 4. Artiklen giver derfor
ikke anledning til loveendringer.

5. Generel oplysningspligt

For at styrke retssikkerheden og tilliden til informa-
tionssamfundstjenesterne stiller artikel 5 i direktivet
en rekke minimumskrav til tjenesteydernes oplys-
ningspligt. Der stilles krav om oplysning af navn,
adresse, registreringsnummer m.v. til identifikation af
tjenesteyderen. Desuden stilles der krav til prisoplys-
ninger, hvis sddanne anvendes.

Den gzldende lovgivning indeholder pd en raekke
omrader krav om, at en part skal give bestemte oplys-
ninger i forbindelse med indgéelse af aftaler. Direkti-
vets minimumsbestemmelser supplerer derfor oplys-
ningskravene i den geldende lovgivning, som ogsé har
betydning for informationssamfundstjenester.

Forbrugeraftaleloven indeholder séledes bestemmel-
ser, hvorefter den erhvervsdrivende pélegges en om-
fattende oplysningspligt, som led i indgdelsen af fjern-

salgsaftaler med forbrugere. Den erhvervsdrivende skal
bl.a. give oplysninger om navn og adresse, varens eller
tjenesteydelsens pris, karakter og veesentligste egen-
skaber, vilkar for betaling og levering og en eventuel
fortrydelsesret.

Kreditaftaleloven indeholder endvidere bestemmel-
ser, som palzgger en erthvervsdrivende ved indgéelse
af kreditaftaler i forbrugerforhold at give bestemte op-
lysninger bl.a. om lanebelgb, udbetaling og kreditom-
kostninger. ‘ '

For s4 vidt angér prisoplysninger for informations-
samfundstjenester er disse i et vist omfang reguleret af
prismeerkningsloven saimt diverse bekendtgarelser, nar
der er tale om annoncering over for forbrugere.

Lovforslagets § 7 indeholder i overensstemmelse
med direktivet en generel oplysningspligt for tjeneste-
ydere i informationssamfundet. Det drejer sig bl.a. om
tjenesteyderens navn, fysiske adresse, e-post adresse,
registreringsnumre og tilhersforhold til godkendelses-
ordninger. Forslagets § 8 fastlasgger endvidere i over-
ensstemmelse med direktivet, at nér der angives priser
for informationssamfundstjenester, skal priserne angi-
ves preecist og tydeligt samt oplyse, om de er inklude-
ret f.eks. moms og leveringsomKostninger.

6. Kommerciel kommunikation

Artikel 6 opstiller nogle supplerende minimumsbe-
tingelser for at sikre gennemsigtighed generelt i rela~
tion til kommerciel kommunikation, og specifikt i for-
hold til visse salgsfremmende foranstaltninger, nér
disse er tilladt i en medlemsstat. Direktivet sikrer gen-
nemsigtighed ved at kreeve, at kommerciel kommuni-
kation skal kunne identificeres som sadant, og at det
skal fremga, pa hvis vegne kommunikationen afgives.
Fr reklametilbud i form af f.eks. rabatter, preemier og
tilgift samt salgsfremmende konkurrencer og spil til-
ladt i den medlemsstat, hvor tjenesteyderen er etable-
ret, foreskriver direktivet, at disse foranstaltninger
Kklart skal kunne identificeres som sadant, og at betin-
gelserne for at opnd disse skal veere let tilgengelige og
fremleegges klart og utvetydigt.

Som det fremgar af direktivets definition under af-
snit C.2.7. forstds kommerciel kommunikation som
alle former for kommunikation bestemt til direkte el-
ler indirekte at fremme afsectningen af varer og tjene-
ster eller til etablering af et image. Uden for falder in~
formation, der muligger direkte adgang til den er-
hvervsdrivendes aktiviteter, herunder domeenenavn
eller en e-postadresse, og de i artikel 5 nevnte gene-~
relle oplysninger. Endvidere er kommunikation ved-
rerende en erhvervsdrivendes varer, tjenesteydelser
eller image undtaget, nér den er udarbejdet uathen-



