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sen, som indbringer indsigelsen for fogedretten.
Afgorelsen treeffes efter reglerne i retsplejelo-
vens §§ 499-503.

Stk. 6. Afgerelse efter stk. 5 treeffes af foged-
retten i den retskreds, hvor skyldnerens bopel er
beliggende.

Stk. 7. Fristen for begeering om indbringelse af
indsigelser efter stk. 5 er 4 uger, fra skyldneren
har modtaget meddelelse om lenindeholdelse el-
ler modregning.

Stk. 8. Overskrides den i stk. 7 nasvnte frist, af-
viser fogedretten sagen. Fogedretten kan dog
undtagelsesvis indtil 1 ar efter meddelelsen om
lonindeholdelse eller modregning tillade, at en
indsigelse behandles. Begaring herom skal i sd
fald indleveres til fogedretten inden 4 uger efter
tilladelsens meddelelse. Fogedrettens afgarelse
om indsigelser kan keeres til landsretten efter
reglerne i retsplejelovens kapitel 53.

Kapitel 8
Reklamer og tilskud til programmer

§ 64. Reklamer skal klart kunne identificeres
som sddanne, saledes at de i indhold og praesen-
tation adskiller sig fra de ordinaere udsendelser.

Fjernsynsvirksomhed

§ 65. For reklamer i fjernsyn gaelder folgende,

jf. dog stk. 2:

1) Reklamer ma kun sendes i blokke som skal
placeres mellem udsendelserne.

2) Der mé ikke reklameres for leegemidlet, to-
bak eller drikkevarer med et alkoholindhold
pa 2,8 pet. vol. eller derover. Der ma endvi-
dere ikke reklameres for skonomiske inte-
ressegrupper samt religigse og politiske an-
skuelser. _

3) Reklamer mé hgjst udgere 15 pct. af den en-

+ kelte tilladelseshavers daglige sendetid.
Stk. 2. Bestemmelserne i stk. I, nr. 1 og 3,
gelder dog ikke reklamer i tekst-tv.

§ 66. (Opheavet)
§ 67. (Ophzvet)
§ 68. (Ophaevet)

Radiovirksthed

§ 69. For reklamer i radio geelder folgende:
1) Reklamer mé placeres overalt i sendefladen.

2) Der ma ikke reklameres for tobak eller drik-
kevarer med et alkoholindhold pé 2,8 pct.
vol. eller derover. Der mé reklameres for lae-
gemidler efter reglerne i lov om leegemidler.

3) Reklamer méa hejst udgere 15 pet. af den en-
kelte tilladelseshavers daglige sendetid.

Andet

§ 70. Kulturministeren fastseetter naermere
regler om, hvorledes reklamer kan indga i pro-
gramvirksomheden, herunder regler om identifi-
kation, placering, indhold og omfang af rekla-
mer. Ministeren kan i den forbindelse fastsatte
nermere regler om placering af reklamer rettet
mod bern og reklamer for produkter til bern.

§ 70 a. Klager over indholdet af reklameind-
slag, jf. § 33 e, stk. 1, nr. 1 og 2, samt anmodnin-
ger om udtalelse efter § 33 e, stk. 1, nr. 3, skal
vaere modtaget i navnet senest 4 uger efter at
indslaget eller programmet er udsendt.

Stk. 2. Kulturministeren kan fastsaette regler
om indgivelse af klager vedrerende andre sager
om reklamer og tilskud til programmer.

§ 71. (Opheevet)
§ 72. (Ophzvet)

§ 73. Tilskud til programmer efter § 6 b,
stk. 2, § 37, stk. 2, og § 51, stk. 1, omfatter en-
hver ydelse af direkte eller indirekte tilskud til fi-
nansieringen af radio- eller fjernsynsprogram-
mer, herunder tekst-tv-sider, fra en fysisk eller
juridisk person, der ikke selv udever virksomhed
ved udsendelse eller produktion af radio- eller
fjernsynsprogrammer, film, fonogrammer m.v.,
med henblik pd at fremme den pageldendes
navn, merke (logo), image, aktiviteter eller pro-
dukter.

Stk. 2. Bt program, hvortil der ydes tilskud i
henhold til stk. 1, skal klart kunne identificeres
ved, at tilskudsgiverens navn eller mearke (logo)
er angivet ved programmets begyndelse eller
slutning, eller begge steder. Sddanne angivelser
md derimod ikke forekomme i programmet. I
tekst-tv angives tllskudsglverens navn eller
merke (logo) dog pa de enkelte tekst-tv-sider,
hvortil der ydes tilskud i henhold til stk. 1.

Stk. 3. Indholdet og programsetningen af et
program, hvortil der ydes tilskud i henhold til
stk. 1, mé& ikke pavirkes af tilskudsgiveren pa en
sddan méde, at det indvirker pé radio- eller fjern-



