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F o r s l a g  

til 

L o v  o m  m a r k e d s f ø r i n g  a f  s u n d h e d s y d e l s e r  

Kapitel I 

Anvendelsesområde 

§ 1. Loven omfatter markedsføring af sund- 
hedsydelser, som udføres af eller på vegne af 
autoriserede eller ikke-autoriserede sundheds- 
personer inden for sundhedsvæsenet. Loven 
fastsætter, medmindre andet er bestemt, fælles 
regler for markedsføring vedrørende de offentli- 
ge og private sygehuse, private klinikker og pri- 
vat praktiserende sundhedspersoner sanit andre 
institutioner, der leverer sundhedsydelser, jf. 
dog stk.3. 

Stk. 2. Ved sundhedsydelser forstås i denne 
. lov den sundhedsfaglige virksomhed, som auto- 
riserede sundhedspersoner udfører i medfør af 
deres autorisation eller i øvrigt udfører og som 
ikke-autoriserede sundhedspersoner har adgang 
til at udføre. 

Stk. 3. Loven omfatter endvidere den sund- 
hedsfremmende og sygdomsforebyggende virk- 
somhed, som apotekerne har ret til at udføre ef- 
ter apotekerlovens § 12, stk. 1, nr.2. 

Stk. 4. Indenrigs- og sundhedsministeren kan 
efter indhentet udtalelse fra Forbrugerombuds- 
manden fastsætte bestemmelser om, at loven 
helt eller delvis skal gælde anden virksomhed 
end nævnt i stk. 1 - 3. 

Stk. 5. Sundhedsstyrelsen kan efter indhentet 
udtalelse fra Forbrugerombudsmanden fastsætte 
nærmere regler for anvendelsesområdet efter 
stk. 1-4. 

Kapitel 2 

Markedsføring 
Vildledning, nedsættende omtale m.v. 

§ 2. Der må ikke ved markedsføring af sund- 
hedsydelser efter denne lov anvendes urigtige, 
vildledende eller urimeligt mangelfulde angivel- 
ser. 

Stk. 2. Bestemmelsen i stk. 1 gælder også an- 
givelser, der på grund af deres form, eller fordi 
de angår uvedkommende forhold, er utilbørlige 
over for andre, herunder andre sundhedsperso- 
ner eller forbrugere. 

Stk. 3. Der må ikke anvendes vildledende 
fremgangsmåder eller øvrige fremgangsmåder, 
såfremt de på grund af deres særlige form, eller 
fordi de inddrager uvedkommende forhold, er 
utilbørlige over for andre, herunder andre sund- 
hedspersoner eller forbrugere. 

Stk. 4. Rigtigheden af angivelser om faktiske 
forhold skal kunne dokumenteres. 

Stk. 5. Markedsføring må ikke finde sted i 
fjernsyn, film, video eller lignende. 

Sammenlignende reklame 

§ 3. Sammenlignende reklame omfatter en- 
hver reklame, som direkte eller indirekte henvi- 
ser til en konkurrent eller til sundhedsydelser, 
som udbydes af en konkurrent. 

Stk. 2. Sammenlignende reklame, jf. stk. 1, er 
ikke tilladt efter denne lov, medmindre sammen- 
ligningen 
1) ikke er vildledende, 
2) angår sundhedsydelser, der opfylder samme 

behov eller tjener samme formål, 
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