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3) er objektiv og sammenligner en eller flere
konkrete og relevante egenskaber, der kan
dokumenteres, og som er repraesentative for
disse sundhedsydelser, herunder prisen,

4) ikke skaber forveksling mellem annonceren
og en konkurrent eller mellem annoncerens
og en konkurrents firmanavn, andre karakte-
ristiske kendetegn eller sundhedsydelser,

5) ikke miskrediterer eller nedvurderer en kon-

kurrents firmanavn, andre karakteristiske

kendetegn -sundhedsydelser, aktiviteter el-
ler gvrige forhold og

6) ikke drager utilberlig fordel af den anseelse
der er kayttet til en konkurrents firmanavn
eller andre karakteristiske kendetegn..

Stk. 3. 1 enhver sammenlignende reklame, som
indeholder sartilbud, skal det klart fremga,
hvorndr tilbudet opherer. Gelder sertilbudet
endnu ikke, skal det tilligc oplyses, hvornar pe-
rioden for den seerlige pris eller for andre saerhge
betingelser begynder

Kapitel 3
Tilsynsbestemmelser

§ 4. Sundhedsstyrelsen forer tilsyn med lo-
vens overholdelse, jf. dog stk. 6.

Stk. 2. Sundhedsstyrelsen kan kraeve meddelt
alle oplysninger, som skennes.nagdvendige til af-
gorelse af, om et forhold falder ind under lovens
bestemmelser. Oplysningerne kan kraeves med-
delt inden for en kort frist, ndr det gelder sam-
menlignende reklame, eller nér det efter om-
stendighederne skennes pakravet. v

Stk. 3. Sundhedsstyrelsen kan pé eget initiativ
eller pa baggrund af klager fra andre optage sa-
ger til behandling. Sundhedsstyrelsen er ikke
forpligtet til at behandie alle sager, som forelaeg-
ges. Sundhedsstyrelsen skal ved optagelse af sa-
ger til behandling navnlig legge vegt pa vareta-
gelsen af hensynet til forbrugerne.

Stk. 4. Sundhedsstyrelsen kan som led i tllsy—
net give udtryk for sin opfattelse af sagen.

Stk. 5. Sundhedsstyrelsen kan efter indhentet
udtalelse fra Forbrugerombudsmanden fastsatte
nermere regler for markedsforing efter denne
lov, jf. dog stk. 6 vedrerende nermere regler for
psykologer.

Stk. 6. Psykologneevnet, jf. lov nr. 494 af 30.
juni 1993 om psykologer m.v., forer tilsyn med
psykologers markedsfering og kan som led i til-
synet give udtryk for sin opfattelse af sagen eller
s@ge iveerksat sanktioner efter lovens § 5, stk. 1
og 2. Psykolognavnet kan 1 denne forbindelse
efter indhentet udtalelse fra Forbrugerombuds-
manden fastsaette naermere regler for psykolo-
gers markedsforing efter denne lov.

Stk. 7. Sundhedsstyrelsens afggrelser efter
denne lov kan ikke indbringes for anden admini-
strativ myndighed.

Kapitel 4
Straffebestemmelser

§ 5. Overtredelse af § 2, stk. 1-3 og stk. 5, og
§ 3, stk. 2 og 3, straffes med bade. ‘

Stk. 2. Overtraedelse af § 2, stk. 2 og 3, der be-
star i skadelig omtale af en anden sundhedsper—
son eller af forhold, der sarligt angar den pagel-

“dende, er undergivet privat pétale, medmindre

almene hensyn kreever pétale.

Stk. 3. Den, som undlader at meddele oplys-
ninger, der afkraeves efter § 4, stk. 2, eller som i
forhold, der omfattes af loven, meddeler Sund-
hedsstyrelsen urigtige eller vildledende oplys-
ninger, straffes med bade, -

Stk. 4. T forskrifter, der udfeerdiges i medfor af
denne lov, kan der fastsattes straf af bade for
overtreedelse af bestemmelser i forskrifterne.

Stk. 5. Der kan palaegges selskaber m.v. (juri-
diske personer) strafansvar efter reglerne i straf-
felovens 5. kapitel.

Kapitel 5°
Tkrafttreedelsesbestemmelser

§6. Lovén traedér i kraft den 1. september
2003.

Stk. 2. Samtidig ophaeves lov nr. 463 af 10
juni 1997 om reklamering for sundhedsydelser.

§ 7. Loven gelder ikke for Faereerne og Greon-
land, men kan for Fareerne settes i kraft ved
kongelig anordning med de afvigelser, som de
saerlige feeroske forhold tilsiger.



