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F. t. 1. om markedsfering af sundhedsydelser

Bemcerkniﬁger til lovforslaget

Almindelige bemeerkninger

1. Formdlet med lovforslaget

Formélet med lovforslaget er at styrke patienternes
frie valg i forbindelse med valg af sundhedsydelser
samt at skabe oget konkurrence mellem udbydere i
sundhedssektoren. Dette sker ved at liberalisere de
nuveerende regler om reklamering for sundhedsydel-
ser. Lovforslaget indebeerer tillige en vaeséntlig for-
enkling af de hidtil geeldende regler i lov nr. 463 af 10.
juni 1997 om reklamering for sundhedsydelser (rekla-
meloven), der samtidig med dette lovforslags ikraft-
treeden foreslas ophavet. Forslag til lov om markeds-
foring af sundhedsydelser erstatter siledes lov om re-
klamering for sundhedsydelser.

Omréadet har hidtil vaeret underlagt en relativ re-
striktiv regulering, der har veeret til hinder for at tilgo-
dese ovennzvnte mélsetning. Med lovforslaget far
sundhedspersoner nu mulighed for at markedsfore de-
res ydelser efter principperne i lov om markedsfering,
bortset fra at det hidtil geldende forbud i reklamelo-
ven mod at reklamere i fjernsynet viderefores i dette
lovforslag. Med indferelse af markedsferingslovens
principper om vildledning og sammenlignende rekla-
me og reguleringen af seerlige markedsferingsmetoder
i markedsferingsloven sikres tillige, at den fremtidige
grundnorm for sundhedspersoners markedsfering er
velkendt af sdvel annoncerer, medier, annoncebureau-
er, retsvaesen som sundhedspersonale. Sundhedsper-
soner, der udever sundhedsmeessig virksomhed far
herved samme muligheder for markedsfering — bort-
set fra forbudet mod markedsfering i fjernsynet — som
ovrige erhvervsgrupper og virksomheder generelt har
efter lov om markedsfering. ‘

Da lovforslaget indeholder veesentligt eendrede reg-
ler for reklamering for sundhedsmeessig virksomhed i
forhold til gaeldende lovgivning, og da lovforslaget
samtidig ville indebaere endringer i de fleste af be-
stemmelserne i den geeldende lov om reklamering for
sundhedsydelser, har regeringen valgt at fremsette
forslag til en ny og samlet lov om markedsfering af

sundhedsydelser, bl.a. ogsé med henblik pa at forbed-
re overskueligheden af lovgivningen pa omrédet.

2. Geeldende lovgivning, herunder Sundhedsstyrel-
sens tilsyn med loven.

2.1. Den geldende lov om reklamering for sund-
hedsydelser omfatter reklamering, herunder annonce-
ring, for sundhedsmaessig virksomhed, som udferes af
eller p& vegne af autoriserede eller ikke-autoriserede
sundhedspersoner inden for sivel det offentlige som
private sundhedsveesen, jf. lovens § 1. I loven skelnes
mellem reklamering og annoncering, hvor reklame-
ring omfatter alle former for markedsforanstaltninger
over for offentligheden, mens annoncering alene ved-
rerer uopfordrede angivelser over for befolkningen.

Loven omfatter ogsd reklamering i Danmark for
sundhedsmaessig virksomhed, som i gvrigt skal finde
sted i udlandet, jf. lovens § 2.

T henhold til reklamelovens § 3, stk. 1 skal al rekla-
mering og annoncering vare saglig, negtern og fyl-
destgearende. I § 3, stk. 2, opregnes de meddelelser,
som annoncering for sundhedsmessig virksomhed mé
indeholde. Der ma saledes alene annonceres med
sundhedspersonens navn, eventuelt virksomheds-
navn, stilling, adresse, treeffetid, herunder fraveer, kon
og alder, spedialeanerkendelse, haﬁdicapadgangsfor—
hold, handicapindretning af konsultation m.v. og han-
dicapparkeringsplads i tilknytning til konsultation
m.v., tilslutning til overenskomst med det offentlige
samt undersegelses- og behandlingsmetoder, venteti-
dér og priser. Bestemmelsen indeholder hermed en
fuldsteendig opremsning af de oplysninger, som ma
anvendes ved annoncering, hvorfor annoncering ikke
m4 indeholde andet end det her angivne, heller ikke
f.eks. billeder og tegninger. )

I medfor af lovens § 5 har’Sundhedsstyrelsen,dog
konkret vurderet, at annoncering ogsa kan indeholde
navn pa eventuel faglig organisation m.v., som den
pageldende er tilknyttet, logo for (branche)forening,
oplysning om tilskud fra Sygeforsikringen »Dan-
markg, tilbud om finansiering og udstedelse af garan-



