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vision af lovgivningen pa omradet, herunder en even-
tuel overforelse af lov om markedsfering af sundheds-
ydelser til markedsforingslovens omrade.

I evalueringen vil tillige indga de ressourcemassige
forhold for Forbrugerombudsmanden og Sundheds-
styrelsen ved nyordningen samt opretholdelsen af Tv-
forbudet og markedsforingsreglernes indflydelse pa
efterspergslen af sundhedsydelser. '

3.2.2. Afgreensning mellem dette lovforslag og lov
om markedsfering er foretaget saledes, at sager vedrg-
rende vildledende, urigtige eller mangelfulde angivel-
ser i forbindelse med markedsfering af sundhedsydel-
ser samt stillingtagen til sammenlignende reklamer,
hvor en sundhedsfaglig indsigt og vurdering er ngd-
vendig, er reguleret i neerveerende lovforslag og der-
med undergivet Sundhedsstyrelsens tilsyn. @viige
spergsmél i forbindelse med markedsfering af sund-
hedsydelser, hvor en sundhedsfaglig indsigt ikke er
pakreevet, henherer under lov om markedsfaring. Det
indebarer, at sager om tilgift, uanmodet henvendelse
til bestemte aftagere, rabatmeerker samt lodtrekning
‘og preemiekonkurrencer henheter under Forbruger-
ombudsmandens kompetence, jf. §§ 6, 6a, 8 0og 9 ilov

om markedsfering. Ligeledes vil sundhedspersoner

m.v. veere underlagt markedsforingslovens ‘general-
klausul om god skik, der bl.a. regulerer anvendelse af
aftalevilkdr og overholdelse af anden forbrugerbe-
skyttelseslovgivning. : :

3.3. Lovforslagets indhold

* Det foreslas pd grundlag af ovenstéende, at rekla-
mering for sundhedsydelser fremover reguleres efter
de samme principper som reglerne ilovom markeds-
foring.

Lovforslaget indeberer, at den hidtidige sondring i
lov om' reklamering for sundhedsydelser mellem re-
klamering og annoncering ophaves, og i stedét erstat-
tes af begrebet markedsforing; saledes som det er de-
fineret i lov om markedsforing, jf. lovbekendtgerelse
ar. 699 af 17. juli 2000 og bemaerknmgerne til lovfor-
slaget om markedsfering.

Lovforslaget omfatter markedsforing af sundheds-
ydelser, som ‘udferes pa vegne af autoriserede eller
ikke-autoriserede sundhedspersoner inden for ‘sund-
hedsvaesenet, jf. § 1, stk: 1. Endvidere omfattes apote-
kernes serlige sundhedsfremmende virksomhed af
lovforslaget, jf. § 1, stk.3. Ligesom den gzldende re-
klamelov omfatter lovforslaget offentlige myndighe-
© der, herunder offentlige sygehuse, private sygehuse
og privat praktiserende  sundhedspersoner. Offentlig
informationsvirksomhed er.ikke omfattet af lovforsla-
get. I de tilfelde, hvor angivelser fra offentlige myn-

digheder ma karakteriseres som markedsfering af
sundhedsmeessig virksomhed, vil forholdet veere om-
fattet af lovforslaget. Der er siledes ensartede mar-
kedsfaringsregler for sével offentlige myndigheder,
som private sygehuse m.fl.

I lovforslagets § 1, stk. 2, er fmetaget en precise-
ring af begrebet sundhedsydelser, som der i praksis ef-
ter lov om reklamering for sundhedsydelser har vaeret
tvivl om fortolkningen af, jf. bemeerkningerne til lov-
forslagets § 1, stk. 2.

Ved markedsfaring af sundhedsydelser ma der. 1kke
anvendes urigtige, vildledende eller urimeligt man-
gelfulde angivelser, jf. lovforslagets § 2, stk. 1. An-
vendelsesomrédet i bestemmelsen er bredere end den
tilsvarende bestemmelse i § 2, stk. 1, i lov om mar-
kedsfaring, hvor forbudet mod urigtige, vildledende
eller urimeligt mangelfulde angivelser udelukkende
relaterer sig til angivelser, der er egnet til at pavirke
efterspgrgsel eller udbud af ydelser.

“Inden for sundhedsvaesenet hvor de fleste behand-
linger m.v. finansieres helt eller delvist af det offentli-
ge, vil de tilsvarende markedsmekanismer som gaelder
inden for brancher, der er fuldt brugerfinansieret, si-
ledes typisk ikke i fuld udstrackning finde anvendelse.
Regeringen laegger derfor vaegt pa, at forbudet mod

. urigtige, vildledende m:v. angivelser pa sundhedsom-

radet - hvor patienter med et gnske om helbredelse el-
ler afklaring af deres sygdom tillige er seerligt pavir-
kelige - finder anvendelse, uanset om angivelserne er
egnet til at pavirke efterspergsel og udbud pa omréadet.

Forslagets § 2 indeberer, at der indferes grundleeg-
gende principper for markedsfering af sundhedsydel-
ser, der skal overholdes sével skriftligt, mundtligt, bil-
ledligt eller p4 anden made, som i annoncer, gennem
radio eller andre kommunikationsmidler, ligesom be-
stemmelsen finder anvendelse over for bide almenhe-
den og enkeltpersoner, Ogsé pressemeddelelser med
en redaktionel tekst, der mod betaling er indrykket
som annonce, er omfattet af §2.

Indferelse af markedsforingslovens principper for
markedsforing indebeerer en vasentlig udvidet ad-
gang til at reklamere for sundhedsmeessig virksomhed
i forhold til lov om reklamering for sundhedsydelser,
hvor adgangen til at reklamere efter lovens § 3, stk. 2,
har veeret meget begreenset, jf. afsnit 2.1. Efter forsla-
get vil det siledes veere tilladt at benytte billeder, teg-
ninger m.v., angive s@rlige arbejdsomrider m.v. Der
henvises herom til bemaerknmgerne tll forslagets §2,
stk. 1.

Sammenlignende reklamer, dvs. reklamer som di-
rekte eller: indirekte henviser til en konkurrent eller
tjenesteydelser, som udbydes af en konkurrent, er kun



