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F. t. I. om markedsfering af sundhedsydelser

Tandlaegernes Nye Landsforening, Tandteknikerfor-
eningen, Danske Dagblades Forening, De Samvirken-
de Invalideorganisationer, Forbrugerradet, Forenin-
gen af danske lokale ugeaviser, Pressens Hus, Neevnet
for Etnisk Ligestilling samt Sammenslutningen af Al-
ternative Behandlere.

Vedrerende resultatet af heringen henvises til det
resumé af heringssvarene, som med heringssvarene
oversendes til Folketingets Sundhedsudvalg i forbin-
delse med lovens fremseettelse.
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Forholdet til EU-retten Lovforslaget indeholder ikke EU—reﬂige aspekter

Bemcerkninger til lovforslagets enkelte besteMmelser

Til§ 1

“Efter stk. 1 omfattet loven markedsfering af sund-
hedsydelser, som udfores af eller pa vegne af atitorise-
rede eller ikke-autoriserede sundhedspersoner inden
for sundhedsveesenet. Markedsfering vil, hvad enten
den foretages som led i privat eller offentlig virksom-
hed, vere omfattet af loven. Bestemmeélsen omfatter
ogs4 faglige foreninger og organisationer, idet mar-
kedsforing fra sidanne’ foreninger, organisationer
m.v. i almindelighed foretages for sundhedsydelser,
som udgves af de i bestemmelsen nevnte sundheds-
personer. ' '

Stk. 1 er saledes i det vassentlige en Videreférélse af

§ 1, stk. 1. i lov om reklamering for sundhedsydelser
(reklameloven).-

Markedsforing omfatter alle markedsfﬁrmgsforan—
staltninger over for befolkningen, herunder ogsa til-
tag, der eventuelt kun er rettet mod visse grupper, her-
under sundhedspersoner inden for et givent virksom-
hedsomréde. Begrebet markedsforing skal forstas i
vid betydning og omfatter ikke kun markedsforing i
teknisk forstand, men enhver handling foretaget i er-
hvervsgjemed i overensstemmelse med markedsfo-
ringslovens regler.

1 stk. 2 defineres begrebet sundhedsydelser som en
samlet betegnelse for den sundhedsfaglige virksom-
hed, som autoriserede sundhedspersoner udferer i
medfer af deres autorisation eller i gvrigt udforer og
som ikke-autoriserede sundhedspersoner har adgang
til at udfore.

Bestemmelsen er indsat i loven, fordi der i prak51s
har varet tvivl om fortolkningen af begrebet sund-
hedsmassig virksomhed i reklameloven, navnlig i re-
lation til spergsmélet o, hvorvidt kosmetiske ydelser
er omfattet af loven, dvs, er en sundhedsydelse. Dom-
stolene har saledes i en konkret sag, der vedrarte en
leege, der foretog kosmetiske operationer og reklame-
rede herfor, frifundet tiltalte for overtraedelse af rekla-
meloven, idet retten ikke fandt, at der i loven eller lo-
vens forarbejder findes en tilstreekkelig klar definition
af begrebet - sundhedsmaessig virksomhed eller af
sundhedsydelser i relation til en sondring mellem, om
ydelserne er omfattet af loven eller ikke er omfattet
heraf. ‘

Stk. 2 indebérer for sa Vldt angér autoriserede
sundhedspersoner, at alle de ydelser, som de pagel-
dende udforer i medfor af de respektive autorisations-
love i denne lovs forstand er sundhedsydelser. I rela~
tion til kosmetiske sundhedsydelser betyder det, at
alle former for operative indgreb, der medforer gen-
nembrud af huden, bortset fra de undtagelser, der er



