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F. 1. 1. om markedsfering af sundhedsydelser

ligheden af de enkelte sundhedspersoners markedsfo-
ringsforanstaltninger. Tilsynet med lov om reklame-
ring af sundhedsydelser er ogsd i dag tillagt Sund-
hedsstyrelsen. De samme forhold er galdende i for-
hold til Psykolognzvnets tilsyn med psykologer.

Efter stk.-2 kan Sundhedsstyrelsen kreve meddelt
alle oplysninger, som skennes nedvendige til afgerel-
se af, om et forhold falder ind under lovens. bestem-
melser. Safremt der er tale om sammenlignende rekla-
me kan styrelsen kraeve dokumentation for rigtighe-
den af oplysninger inden for kort tid. Bestemmelsen
svarer til § 15, stk. 2, i lov om.markedsforing. Be-
stemmelsen er i gvrigt strafsanktionereti § 5, stk. 3. -

I stk. 3 foreslas det, at Sundhedsstyrelsen pa eget
initiativ eller pa baggrund af klager fra andre kan op-
tage sager til behandling. Sundhedsstyrelsen vil ikke
vere forpligtet til at behandle alle sager, men skal ved
vurdering af, hvorvidt en sag skal behandles navnlig
leegge Vaegt pé varetagelsen af ‘hens‘ynet til forbruger~
ne.

Idet der i ovrigt henv1ses til de almmdehge be-
meerkninger afsmt 3.3. om baggrunden for ‘bestern-
melsen bemerkes, at safremt Sundhedsstyrelsen vur-
derer, at der ikke er grundlag for at behandle en kon-
kret sag, der ikke indeholder aspekter vedretende va-
retagelsen af hensynet til forbrugerne, vil den'pigel-
dende blive orieriteret om muhgheden for at anlaegge
civilt (privat) segsmal.

Efter stk. 4kan Sundhedsstyrelsen som led i tllsynet
give udtryk for sin opfattelse af sagen.. Bestemimel-
sen, der stort set er en uzndret videreforelse af rekla-
melovens § 5, stk. 2, indebaerer, at Sundhedsstyrelsen
ved at udtale sig om konkrete sager fir mulighed for
at bringe en eventuel ulovlig markedsfering til ophor.
I tilfaelde af, at en annoncer ikke retter sig efter Sund-
hedsstyrelsens udtalelse, kan styrelsen sege ivarksat
sanktioner i form af bede, jf. forslagets § 5.

Efter stk. 5 kan Sundhedsstyrelsen efter indhentet
udtalelse fra Forbrugerombudsmanden fastsatte neer-
mere regler for adgangen til markedsfering efter be-
stemmelserne i loven: Som nzvnt oven for forudsast-
tes det,-at Sundhedsstyrelsen i forbindelse med lovens
ikrafttreeden udarbejder nermere reglet, der uddyber
mulighederne for markedsfering efter- lovforslaget:
Det vil i sagens natur ikke vaere muligt for Sundheds-
styrelsen at foretage en udtemmende opregning af,
hvad der i relation til bestemmelserne i-forslagets §§-2
og 3 er tilladt efter loven, imen det findes veesentligt,
at styrelsen f.eks. i en vejledning til loven i overens-
stemmelse med det i bemarkningerne til § 2, stk. 1,
nevate uddyber de muligheder for markedsforing,
som loven giver mulighed for, navnlig set i relation til

de begrensede muligheder for reklamering, som er in-
deholdt i lov om reklamering for sundhedsydelser. Det
forudsettes saledes, at styrelsen uddyber opregningen
af tilladte angivelser i bemerkningerne til § 2, stk. 1,
ligesom styrelsen neerinere redeger for anvendelse af
for- og efterbilleder i markedsfering af sundhedsydel-
ser, samt preeciserer afgreensningen af forbudet mod
markedsfﬂrmg ifj emsynet pé film, video eller lignen-
de.

1 stk. 6 fastsettes det at Psykolognaevnet forer til-
syn med psykologers markedsforing efter loven, og at
Psykolognzvnet som led i tilsynet - pd linie med
Sundhedsstyrelsen — kan give udtryk for sin opfattelse
af sagen, ligesom neevnet kan soge iveerksat sanktio-
ner efter forslagets '§ 5.

" Baggrunden for bestemmielsen er, at det er Psyko-
lognaevnet, der i henhiold til lov om psykologer — lov
nr. 494 af 30. juni 1993, der trédte i kraft 1.januar
1994 = er-savel autorisations- som tilsynsmyndighed
for psykologer, pé tilsvarende made som Sundheds-
styrelsen er dette for de @vrige sundhedspersonale-
grupper. Ved loven om reklamering for sundheds-
ydelser fra 1997 blev Psykolognzavnet samtidigt res-
sortmyndighed for alle spergsmal vedr. psykologers
reklameforhold — vanset der er tale om autouserede

psykologereller ¢j.

Psykolognavnet far ogsd i medfer af stk. 6 mulig-
hed for — efter indhentet udtalelse fra Forbrugerom-
budsmanden — at fastsztte nermere regler for mar-

_kedsfering efter loven. Det forudsettes i den forbin-

delse, at de regler, som sdvel Sundhedsstyrelsen som
Psykologneaevnet fastsetter om maikedsfaring efter
loven, jf: stk.'5 og 6, koordineres i- samarbejde med
Forbrugérombudsmarniden.

Efter stk. 7 kan Sundhedsstyrelsens afgerelser efter
loven ikke indbringes for anden administrativ myn-
dighed, dvs. heller ikke for Indenrigs- og Sundheds-
ministeriet. Béstemmelsen skal bl.a. ses pa baggrund
af, at det vil vaete domstolerie, der endeligt tager stil-
ling til, hvorvidt en given markedsfering er i overens-
stemmelse med loven. Endvidere nadvendigger gene-
relle ressourcemassige hensyn en indskraenkning af
muligheden for at paklage Sundhedsstyrelsens afgo-
relser til Indenrigs- og Sundhedsministeriet.

Tii§s5
Efter stk. I straffes overtredelse af bestemmelserne
i§ 2, stk. 1- 3 samt stk. 5 og § 3,stk.2 og 3, med bade.
Strafferammen for overtreedelse af de angivne mar-
kedsferingsforhold svarer til strafferammen for over-
traedelse af reklameringsreglerne i lov om reklame-
ring for sundhedsydelser.



