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tionale konkurrencemyndigheder i markedsanalysen,
hvor det er relevant. Medlemsstaterne skal indfere
procedurer for at sikre, at analysen i henhold til artikel
16 i rammedirektivet gennemfores effektivt. Da de

nationale tilsynsmyndigheder foretager deres mar-

kedsanalyser i overensstemmelse med de konkurren-
ceretlige metoder, er de nationale konkurrencemyn-
digheders mening om konkurrencevurderingen yderst
relevant. Det er vaesentligt, at tilsynsmyndighederne
og konkurrencemyndighederne samarbejder, men til-
synsmyndighederne forbliver juridisk ansvarlige for
gennemforelsen af analysen.«..

Opgaven loses i et teet samarbejde med Konkurren-
cestyrelsen. Samarbejdet med Konkurrencestyrelsen
omfatter alle relevante forhold i relation til markeds-
analyserne, herunder afgrensning af markeder i over-
ensstemmelse med Kommissionens retningslinier, jf.
§ 84b, og udpegningen af virksomheder med sterk
markedsposition: Samarbejdet vil f.eks. kunne omfat-
te fastleeggelse af konceptet for analyserne pa omra-
der, hvor Kommissionens retningslinier giver et spil-
lerum, vurdering af hvilke relevante data, der ber ind-
hentes, dreftelser om de vurderinger og konklusioner,
der kan udledes af analyserne, samt alle gvrige for-
hold, hvor det vil veere essentielt at inddrage Konkur-
rencestyrelsens ekspertise. _

Hvis en igangveerende markedsanalyse synes-at
pege i.retning af en konklusion om, at der.nu er reel
konkurrence pa et marked, der hidtil har veeret omfat-
tet af sektorspecifikke forpligtelser, og det pageelden-
de marked i givet fald fremover vil overga til regule-
ring efter konkurrencelovgivningen, er.det szrlig rele-
vant, at der i et samarbejde mellem IT- og Telestyrel-
sen og Konkurrencestyrelsen foretages en vurdering
af, hvilke konsekvenser og virkninger en ophzvelse
af de hidtidige ex ante forpligtelser vil have for kon-
kurrencen pé det pégzldende marked — og dermed og-
s, om det pdgaeldende markedet fremadrettet ma vur-
deres at veere et marked med reel konkurrence, si-
fremt forpligtelserne opheeves.

Hertil kommer, at Konkurrencestyrelsen vil kunne
fremkomme med en konkurrencefaglig udtalelse om
resultatet af en markedsanalyse og IT- og Telestyrel-
sens angivelse af, hvilke virksomheder IT- og Tele-
styrelsen pétenker at udpege som havende en staerk
markedsposition pa det relevante marked under de he-
ringsprocedurer, som gennemfores efter de bestem-
melser, der udstedes 1 medfor af § 84f.

IT- og Telestyrelsen har i overensstemmelse med
Kommissionens retningslinier det juridiske ansvar for
afgreensning af markeder, gennemferelse af markeds-
analyser, udpegning af virksomheder med staerk mar-

kedsposition samt péleggelse af forpligtelser, for s&
vidt angér sddanne udbydere.

Til stk. 3

Med forslaget til bestemmelsen indferes hjemmel
til IT- og Telestyrelsens samarbejde om regulering pa
tveers af landegranserne i tilfzlde, hvor det relevante
marked er transnationalt, og hvor markedsforholdenes
karakter netop begrundeér en transnational regulering,
Der anvendes samme principper og metoder i IT- og
Telestyrelsens egne markedsanalyser efter stk. 1 og i
transnationale markedsanalyser efter nervaerende be-
stemmelse. Analyserne efter foretages under hensyn-
tagen til Europa-Kommissionens telespecifikke ret-
ningslinier for markedsanalyser og vurdering af steerk
markedsposition. : »

Hjemlen til samarbejde med tilsynsmyndigheder i
andre lande om transnationale markedsanalyser kan
alene benyttes i de tilfaelde, hvor Europa-Kommissio-
nen i en afgarelse har udpeget relevante transnationale
markeder i overensstemmelse med rammedirektivets
artikel 15, stk. 4.

Til§84d

Bestemmelsen folger af reglerne i rammedirekti-
vets artikel 14 og artikel 16, stk. 3 og 4.

Til stk. 1

Forslagets formal er, at virksomheder med sterk
markedsposition udpeges i overensstemmelse med
fellesskabsretten, herunder principperne om domine-
rende stilling, og under hensyntagen til Europa-Kom-
missionens telespecifikke retningslinier for markeds-
analyser og vurdering af steerk markedsposition. Der
er sdledes tale om en endring i forhold til den hidtil
anvendte definition af begrebet »stzerk markedspositi-
on«. Den gzldende definition, som er baseret pd en 25
pet. markedsandel, bringes i-overensstemmelse med
begrebet dominerende stilling i feellesskabsretten.

Nér en virksomhed udpeges som havende en sterk

“markedsposition efter naerveerende bestemmelse, be-

tyder dette, at virksomheden pa kort eller mellemlangt
sigt har og vil have en styrkeposition pa det relevante
marked, der giver den magt til i betragtelig grad at
kunne handle uatheengigt af konkurrenter, kunder og i
sidste ende forbrugerne, jf. stk. 2 nedenfor.

Nér IT- og Telestyrelsen udpeger virksomheder
med steerk markedsposition efter denne bestemmelse,
er der alene tale om en processuel beslutning med
henblik pa at treeffe afgerelse efter bestemmelserne
§§ 21a-21c, § 35, stk. 2, § 51 og § 76a.



