602

vidt sddanne &ndringer eller tilbagetraskninger

ikke vil have negative falger for:

1) Slutbrugernes adgang til radio- og tv-trans-
missioner, -kanaler og -tjenester som fastsat
i medfor af § 6 1 lov om radio- og fjernsyns-
virksomhed. ,

2) Mulighederne for reel konkurrence pa de-
tailmarkederne for digitale tv- og radio-
spredningstjenester, adgangsstyringssyste-
mer og andre tilherende faciliteter.

Stk: 3. Samtidig med afggrelse om eendnng el-
ler opheevelse af forpligtelser fastsat i medfer af
§ 83 b skal IT- og Telestyrelsen treeffe afgorelse
om, hvorledes underretningen af parter, der be-
rores af, at forpligtelser endres eller ophaeves,
skal ske. Parter, der bergres heraf, skal underret-
tes herom i passende tid i forvejen.

§ 83 d. IT- og Telestyrelsen forer tilsyn med
overholdelse af regler fastsat i medfﬂr af§§ 83 a
og 83 b.

Stk. 2. IT- og Telestyrelsen kan ved konstate-
ring af overtraedelser af regler fastsat i medfer af
§§ 83 a og 83 b give multipleksoperatarer, ud-
bydere af adgangsstyringstjenester og indehave-
re af den industrielle ejendomsret til adgangssty-
ringsprodukter og -systemer padbud om at bringe
forholdene i overensstemmelse med disse reg-
ler.«

7.5 84 oph&ves ogi stedet indsattes:

»Kapitel 20 b.

Markedsundersogelser og forholdet til
‘konkurrencelovgivningen

§ 84 a. IT- og Telestyrelsen gennemferer med
regelmeassige mellemrum markedsundersogel-
ser med henblik pa- at treeffe afgerelse efter
§§21 aog2lb,§35,stk.2,§510g§76a.

§ 84 b. Til brug for de i § 84 a navate mar-
kedsundersogelser afgraenser IT- og Telestyrel-
sen relevante markeder tilpasset danske forhold
under hensyntagen til -

1) Europa-Kommissionens henstilling om rele-
vante produkt- og tjenestemarkeder og

2) EBuropa-Kommissionens retningslinjer for
markedsanalyser og vurdering af steerk mar-
kedsposition.

Stk. 2. 1T- og Telestyrelsen folger proceduler 1
overensstemmelse med regler fastsat i medfer af
§ 84 f, safremt IT--og Telestyrelsen udpeger
markeder, der afviger fra Europa-Kommissio-

F. t. L. vedr. konkurrence- og forbrugerforhold pa telemarkedet m.v.

nens henstilling om relevante produkt- og tjene-
stemarkeder.

§84c.IT- og Telestyrelsen analyserer de rele-
vante markeder, der afgraenses efter bestemmel-
serne i § 84 b, med henblik pa at vurdere, hvor-
vidt der er reel konkurrence pa disse markeder.

Stk. 2. Markedsanalyserne som nzevnt i stk. 1,
afgreensningen af markeder som nzvnt i § 84 b
og udpegning af virksomheder med steerk mar-
kedsposition som navnt i § 84 d foretages, hvor
det er hensigtsmassigt, i samarbejde med Kon-
kurrencestyrelsen. -

Stk. 3. Markedsanalyserne som navnt i stk 1
foretages sammen med tllsynsmyndlghc_der ian-
dre lande, nér Europa-Kommissionen har udpe-
get et transnationalt marked, med henblik pé at
foretage en koordineret Vurdering af, hvorvidt
der er reel konkurrence pa dette transnationale
marked.

§ 84 d. Hvis en markedsanalyse efter § 84 ¢
viser, at der ikke er reel konkurrence pa et rele-
vant marked, skal IT- og Telestyrelsen udpege
virksomheder med en staerk markedsposition pa
det pageeldende marked med henblik pé at treeffe

-afgorelse efter §§ 21 aog2lb,§ 35, stk 2,851

og § 76 a.

Stk. 2. En virksomhed anses for at have en
steerk markedsposition, hvis den enten alene el-
ler i feellesskab med andre indtager, hvad der
svarer til en dominerende stilling. Det vil sige en
gkonomisk styrkeposition, der giver den magt til
i betragtelig grad at kunne handle nafhengigt af
konkurrenter, kunder og forbrugere ‘

Stk. 3. Vurdermgen af, om to eller flere virk-
somheder indtager en kollektivt dominerende
stilling pa markedet, foretages i- overensstem-
melse med fellesskabsretten og under hensynta-
gen til Europa-Kommissionens retningslinjer for
markedsanalyser og vurdering af steerk markeds-
position samt bilag II til Europa-Parlamentets og
Radets direktiv 2002/21/EF.

Stk. 4. Nér en virksomhed har.en sterk mar-
kedsposition pé et bestemt marked, vil IT- og
Telestyrelsen ogsé kunne udpege virksomheden
til at have en steerk markedsposition pa et neert
beslegtet marked, hvis forbindelserne mellem
de to markeder muligger, at markedspositionen
p4 det ene marked kan overfores til det andet

‘marked og dermed yderligere styrke virksomhe-

dens markedsposition. . .



