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" F. t. |. om markedsfering

annoncgerens og en konkurrents varemerker,
firmanavne, andre karakteristiske kende-
tegn, varer eller tjenesteydelser,

5) ikke miskrediterer eller nedvurderer en kon-
kurrents varemaerker, firmanavne, andre ka-
rakteristiske kendetegn, varer, tjenesteydel-
ser, aktiviteter eller gvrige forhold,

6) for produkter med oprindelsesbetegnelse i
hvert enkelt tilfzelde vedrerer produktel med
samme betegnelse,

7) ikke drager utilberlig fordel af den anseelse,
der er knyttet til en konkurrents varemarke,
firmanavn eller andre karakteristiske kende-
tegn, eller af konkurrerende produkters op-

_ rindelsesbetegnelser og
8) ikke fremstiller en vare eller tjenesteydelse

~ som en imitation eller en kopi af en vare el-
ler tjenesteydelse, der er dekket af et be-
skyttet varemarke eller firmanavn.

Stk. 3. Ienhver sammenlignende reklame, som
indeholder sertilbud, skal det klart fremgd,
hvornér tilbudet opharer eller efter omstendig-
hederne, at tilbudet kun geelder, s& lenge de pa-
gzldende varer og tjenesteydelser er til radig-
hed. Gzlder sertilbudet endnu ikke, skal det til-
lige oplyses, hvornar perioden for den serlige
prls eller for andre saarhge betmgelser begynder

Uanmodet henvendelse tll bestemte aftagere '

§ 6. En erhvervsdrivende mé ikke rette hen-
vendelse til nogen ved brug af elektronisk post,
et automatisk opkaldssystem eller telefax med
henblik pa afsetning af varer, fast ejendom og
andre formuegoder samt arbejds- og tjeneste-
ydelser; medmindre den pagzeldende forudgaen-
de har anmodet om det.

Stk. 2. Uanset stk. 1 kan en erhvervsdrlvende,
der fra en kunde har modtaget dennes elektroni-
ske adresse i forbindelse med salg af en vare el-
ler en tjenesteydelse, markedsfere egne tilsva-
tende produkter eller tjenesteydelser til kunden
ved elektronisk post. Dette forudsatter. dog, at
kunden har mulighed for let og gebyrfrit at fra-
bede sig dette bade i forbindelse med afgivelsen
af adressen til den erhvervsdrivende og ved ef-
terfolgende henvendelser.

Stk. 3. En erhvervsdrivende ma ikke rette hen-

vendelse til en bestemt fysisk person ved brug af -

andre midler til fjernkommunikation med hen-
blik pa afsetning som navnt i stk. 1, hvis den pa-
gzldende over for den erhvervsdrivende har fra-
bedt sig dette, hvis det fremgér af en fortegnelse,

~ som udarbejdes af Det Centrale Personregister

(CPR) hvert kvartal, at den pagaldende har fra-
bedt sig henvendelser, der sker i sddant markeds-
foringsgjemed, eller hvis den erhvervsdrivende
ved undersogelse i CPR er blevet bekendt med,
at den pageeldende har frabedt sig sddanne hen-
vendelser. Ved telefonisk henvendelse til forbru-
gere gelder endvidere reglerne om uanmodet

- henvendelse i lov om visse forbrugeraftaler.

Stk. 4. Stk. 3 geelder ikke, hvis den pagelden-
de person forudgéende har anmodet om henven-
delsen fia den erhvervsdrivende.

Stk. 5. Forste gang en erhvervsdrivende retter
henvendelse som neevnt i stk. 3 til en bestemt fy-
sisk person, der ikke er anfert i fortegnelsen fra
CPR, skal den erhvervsdrivende tydeligt og pa

- en forstaelig méde oplyse om retten til at frabede

sig henvendelser som n&vnt i stk. 3 fra den er-
hvervsdrivende. Den pégeldende skal samtidig
gives adgang til pa en nem made at frabede 51g
sddanne henvendelser.

Stk. 6. Der ma ikke kraves betaling for at
modtage eller notere meddelelser om, at en an-
modning efter stk. 1 tilbagekaldes, eller at hen- -
vendelser som naevnt i stk. 3 frabedes.

Stk. 7. Ministeren for familie- og forbrugeran-
liggender kan fastsztte nermere regler om den .
erhvervsdrivendes informationspligt efter stk. 5
og om pligten til at give adgang til at frabede sig
henvendelser som navnt i stk. 3.

Vejledning

§ 7. Ved tilbuds afgivelse, ved indgﬁelse afaf-
tale eller efter omstaendlghedeme pé leverings-
tidspunktet skal der gives en efter formuegodets
eller ydelsens art forsvarlig vejledning, nér den-
ne er af betydning for bedemmelsen af godets el-
ler ydelsens karakter eller egenskaber, herunder
iseer brugsegenskaber, holdbarhed, farlighed og -
vedligeholdelsesmulighed. '

Kapitel 3
F orbrugefbeskyttelse
Markedsforing rettet mod born og unge

§ 8. Markedsfering rettet mod bern og unge

skal vaere udformet med sarlig hensyntagen til

bern og unges naturlige godtroenhed, manglen-
de erfaring og kritisk sans, som bevirker, at de er
lette at p&virke og nemme at preege.



