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F. t. . om markedsfering

Bemcerkninger til lovforslaget

Almindelige bemcerkninger

1. Indledning

Lovforslaget har til formal at gennemfme regerin-
gens "Ny forbrugerpolitik” og er et led i regeringens
arbejde med regelforenkling. Lovforslaget indebarer
en modernisering af den nuvarende markedsferings-
lov og en sammenlegning af denne lov og prismeark-
ningsloven.

Markedsferingsloven fasts@tter minimumstandar-
derne for virksomheders markedsadferd. Lovens
overordnede formal er at sikre, at erhvervsvirksomhed
drives tilberligt og rimeligt under hensyn til sével
konkurrenter og andre erhvervsdrivende som til for-
brugerne og almene samfundsinteresser. Strukturen
og de vesentligste bestemmelser i den nuvarende
markedsferingslov stammer tilbage fra den forste
markedsferingslov fra 1974, som blev til pa baggrund
af Forbrugerkommiésionens delbeteenkning om mar-
kedsfering, forbrugerombudsmand og forbrugerkla-
genzvn (betenkning IL, nr. 681-1973).

Loven er efterfolgende lobende blevet &ndret her-
under i forbindelse med gennemforelsen af en rakke
EU-direktiver.

Loven har endvidere i 1992 veret genstand for et
udvalgsarbejde. Industriministeriets udvalg vedreren-
de markedsfaringsloven afgav i juni 1992 betenkning
nr. 1236 med titlen ”Ny markedsferingslov”. Med ud-
gangspunkt heri fremsattes et forslag til en ny lov om
markedsfering, som blev vedtaget som lov nr. 428 af
1. juni 1994. Loven er siden 1994 lebende blevet &n-
dret, bla. ved lov nr. 342 af 2. juni 1999, hvori bl.a.
reglerne for Forbrugerombudsmandens ansztielse
‘blev endret, og Forbrugerombudsmandens indgrebs-
befajelser blevet styrket.

Prismaerkningsloven fastsetter de grundlzggende
regler for meddelelse af prisoplysninger i form at et
krav om prisoplysninger ved merkning, skiltning el-
ler anden tydelig oplysning. Formélet med prismeerk-
ningsloven er at sikre forbrugerne korrekte prisoplys-
ninger i en form, der er forstaelig, klar, relevant og

gennemsigtig. Prisinformationen skal gere det muligt
for forbrugerne at ssmmenligne forskellige produkter
inden for samme produktgruppe og hos forskellige er-
hvervsdrivende og dermed medvirke til en effektiv
priskonkurrence.

Prismarkningsloven blev vedtaget i1977 og er si-
den da blevet @ndret lobende. Ved lov nr. 395 af 13.
juni 1990 blev administrationen af loven overfert til
Forbrugerstyrelsen samtidig med, at bestemmelserne
om Monopoltilsynets og Finanstilsynets administrati-
ve tilsyn med lovens overholdelse blev ophavet.

2. Markedsforingsudvalget

Den 22. september 2003 nedsatte gkonomi- og er-
hvervsministeren, under hvis ressort markcdsfﬂrings-
loven og prismearkningsloven pa davacrende tidspunkt
henherte, et udvalg vedrerende modernisering af mar-
kedsferingsloven og prismarkningsloven. Udvalget
blev nedsat som et led i regeringens nye forbrugerpo-
litik og fik til opgave at foretage en gennemgribende
modernisering af markedsferingsloven og prismaerk-
ningsloven for at medvirke til at skabe velfungerende
markeder med klare rettigheder, effektiv information
og konkurrence. Dette skulle bl.a. ske ved regel-
forenkling og afbureaukratisering - herunder gennem
en undersgelse af, om det ville veere hensigtsmeessigt
at overfere prismazrkningsreglerne til markedsfo-
ringsloven og indfere et falles tilsyn.

Udvalget fik efter kommissoriet-til opgave at be-
handle en razkke emner.

Det blev saledes anmodet om at fremkomme med et
forslag til en formalsbestemmelse, ligesom det fik til
opgave at vurdere behovet for en udvidelse af lovens
anvendelsesomréde for at fremme en udv1k11ng i ret-
ning af gget valgfrihed for forbrugere og borgere. -

Udvalget blev ogsa anmodet om at undersege, om
der fortsat er behov for detailregler om salgsfremmen-
de foranstaltninger som tilgift, rabatter, mangdebe~
graensning og kebsbetingede konkurrencer. I forhold
til prismerkningsloven blev udvalget anmodet om at
overveje en modernisering af de nuvazrende regler,



