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herunder regler for oplysning af gebyrer, og om de ge-
nerelle prismerkningsregler ville kunne indg# i mar-
kedsferingsloven og underlaegges et offentligt tilsyn
af samme karakter som tilsynet med markedsforings-
loven.

Udvalget skulle endvidere undersege, om lovens
indgrebs- og sanktionsmuligheder er tilstrekkelige
samt behovet for eventuelt at skaerpe badeniveauet for
at sikre en tilstraekkelig praeventiv effekt, s& virksom-
hederne ikke opnar en gevinst ved en klart ulovlig
markedsfering.

3. Markedsforingsudvalgets anbefalinger

Markedsferingsudvalget har i sin betenkning
”Markedsfering og Prisoplysning”, beteenkning
nr. 1457, 2005, foreslaet, at prismeerkningsloven ind-
arbejdes i markedsforingsloven, saledes at prisoplys-
ning fremover bliver reguleret i markedsferingsloven
og underlegges det tilsyn, som Forbrugerombuds-
manden ferer med overholdelsen af denne lov.

Endvidere indeholder betenkningen udvalgets
overvejelser om de temaer, som fremgar af kommis-
soriet samt et lovforslag og en rakke alternative for-
slag, som hele udvalget eller dele heraf stetter. Udval-
gets overvejelser er i hovedtraek falgende:

Lovens formal og anvendelse

Markedsferingsloven ber efter udvalgets opfattelse
bevares som den lov, der fastlegger de generelle ad-
feerdsnormer pa markedet, og fortsat varetage hensy-
net til forbrugere og erhvervsdrivende samt til almene
samfundshensyn. Afvejning mellem de tre hensyn ber
som hidtil foretages konkret i den enkelte sag.

Selv om udvalget ensker at bevare den nuvarende
retsanvendelse og — praksis i forbindelse med general-
klausulen uandret, foreslar det, at lovens generalklau-
sul moderniseres sprogligt, saledes at udtrykket *god
markedsforingsskik™ erstattes med “god markedsad-
feerd”. Desuden ber generalklausulen udformes som
en egentlig formalsbestemmelse.

En rekke medlemmer af udvalget foreslér, at der
indsattes en strafbelagt bestemmelse om reklamei-
dentifikation i loven.

Ligeledes foreslar en gruppe af udvalgets medlem-
mer, at der indferes saerlige regler til regulering af
markedsforing rettet mod bern og unge.
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Understottelse af fiiere valg

Markedsferingsudvalget finder, at markedsforings-
lovens generelle og overordnede principper for, hvor-
dan man skal agere pa markedet, ber udstreekkes til at
gxlde alle, som udbyder ydelser pa et marked, og
foreslar, at lovens anvendelsesomrade praciseres, s
det klart fremgér, at loven finder anvendelse pa of-
fentlig virksomhed i det omfang, de udbyder varer el-
ler tjenesteydelser pa markedet. o

Generel regulering ctr. specialregulering af markeds-
Joring

Udvalget finder som udgangspunkt, at centrale ad-
ferdsregulerende regler rettet til virksomhederne sa
vidt muligt ber samles i den generelle erhvervsregule-
ring og ikke i speciallovgivningen. Dette udgangs-
punkt ber dog modificeres for sektorer, der i evrigt er
underlagt en vidtgéende regulering. Det kan her vare
mest hensigtsmaessigt at samle al regulering ét sted og
sikre virksomhederne én indgang til det statslige til-
syn. Udvalget foreslar ingen @ndringer i den nuvze-
rende lovgivning, '

Regelforenkling og afbureaukratisering

Udvalget har vurderet markedsferingslovens for-
bud mod sazrlige markedsforingsmetoder i lyset af
EU-Kommissionens forslag til en forordning om
salgsfremmende foranstaltninger”. Da det ved afgi-
velsen af betaenkningen var uafklaret, om dette forslag
bliver vedtaget, og i givet fald med hvilket indhold,
anbefaler sterstedelen af udvalget, at der ikke foreta-
ges @ndringer i de nuvarende specialforbud i mar-
kedsferingslovens §§ 6 og 7-9 om tilgift, rabatkupo-
ner og —~marker, mengdebegransning og konkurren-
cer, for der foreligger en afklaring i EU.

Ved vurderingen af om specialforbudene principielt
bor opretholdes, deler udvalget sig.

En gruppe finder, at forbudene ber ophaves, si er-
hvervslivet bliver stillet frit i valget af reklamemidler.
Disse medlemmer finder samtidig, at markedsferings-
lovens generelle bestemmelser om god markedsfo-
ringsskik og vildledning yder forbrugerne en tilstreek-
kelig beskyttelse mod urimelig brug af salgsfremmen-
de foranstaltninger.

En anden gruppe finder, at specialforbudene ber
opretholdes, idet de sikrer prisgennemsigtighed og be-
skytter forbrugerne mod vildledning og andre former
for fokusforskydning. Disse medlemmer finder endvi-
dere ikke, at markedsferingslovens generelle bestem-
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