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F. t. 1. om markedsfering

omkostninger, eller serlige betingelser som man skal
opfylde for at f4 del i tilbudet.

Ved brug af salgsfremmende konkurrencer vil op-
lysningskravene eksempelvis kunne indebzre, at man
skal oplyse om przmiens verdi, antallet af praxmier
og udveelgelsesproceduren i forbindelse med tildelin-
gen af preemierne.

Bestemmelsen stiller ogsa krav om, at vardien af
tillegsydelser skal oplyses. Det indebarer bl.a., at for-
brugeren ved ydelse af tilgift skal have oplyst tilgifts-
.ydelsens handelsveerdi, ellei*hvis det ikke er muligt, i
stedet have en detaljeret beskrivelse af tilgiftsydelsen,
som satter forbrugeren i stand til at vurdere dens reel-
le veerdi.

For at'sikre den nye bestemmelse sterst mulig gen-

nemslagskraft foreslés det, at overtra:‘delser afden nye .

- bestemmelse strafbelegges.

Til $10

Bestemmelsen er en ordret videreforelse af “den
geldende lovs § 4; og har til formal at sikre, at en ga-
ranti, som markedsferes over for forbrugerne, har et
" reelt indhold. Dette sikres gennem et krav om, at en
garanti skal give forbrugeren reelle forbedringer i for-
hold til den retsstilling, som felger af lovgivningen.
Regler om garanti blev indfert i den forste markedsfo-
ringslov fra 1974 og gjaldt pa daveerende tidspunkt i
alle forhold. Om denne bestemmelses indhold henvi-
ses, til Forbrugerkommissionens betenkning I (be-
teenkning nr. 681/1973) s. 22 og lovforslag af 8. marts
1974, FT 1973-1974, Tillaeg A, sp. 2241. 1 forbindelse
med indferelsen af den nye markedsferingslov i 1994
blev bestemmelsen andret, sdledes at den i dag kun
gzlder i forbrugerforhold, ligesom det i bestemmel-
sen blev praciseret, at en garanti skal give forbruge-
ren en vaesentlig bedre retsstilling. Der henvises i den
forbindelse til bemarkningerne i L 211 af 2. marts
1994, FT 1993-1994, Tillzeg A, sp. 7249.

Bestemmelsens stk. 2 gennemforer dele af Europa-
Parlamentets og Radets Direktiv 1999/44/EF af 25.
maj 1999 om visse aspekter.af forbrugerkeb og garan-
tier i forbindelse hermed i dansk ret og blev indfert
ved L 342 af 2. juni 1999. Om-det nermere indhold af
stk. 2 henvises til bemerkningerne i L .136 af 9. de-
cember 1998, FT 1998-1999, Tilleeg A, sp. 3216.

T 11

Til stk 1

Forslagets § 11, stk. 1, 1. pkt., videreforer bestem- -

melsen i den nuvarende prismerkningslovs § 1,
stk. 1, om maerkning, skiltning eller anden tydelig op-

lysning om priser for varer, der erhvervsmassigt ud-
bydes i detailsalg. Bestemmelsen blev indfort med
prismaerkningsloven i 1977 og har til formal at stette
forbrugernes muligheder for at bedemme priser. Be-
stemmelsen er ikke blevet-endret siden vedtagelsen.
Om bestemmelsens indhold og anvendelse henvises
til lovforslag af 3. marts 1977, FT 1976- 77, Tilleg A,
sp. 601,

Den foresldede bestemmelse har undergiet en
sproglig modemisering saledes, at den nugazldende
formulering "erhvervsmessigt udbud i detailsalg" i
overensstemmelse med moderne sprogbrug foreslas
omformuleret til "erhvervsmae551gt udbud af varer til
forbrugere". Der er imidlertid hermed ikke tilsigtet en’
indholdsmessig indskrankning af anvendelsesomra-
det i forhold til den nugeldende bestemmelse.

For sa vidt angér detailhandlens brug af scannere,
folger det allerede af gaeldende ret, at scannere kun
kan anvendes til prismarkning, sa leenge prismasrk-
ningslovens tydelighedskrav-er opfyldt. Den galden-
de lov er siledes ikke til hinder for anvendelse af ny -

" teknologi i forbindelse med prismarkning. Ny tekno-

logi som erstatning for traditionel prismarkning eller
prisskiltning mé dog ikke medfere, at forbrugerne stil-
les ringere. Den foresldede bestemmelse videreforer
denne retstilstand.

I modsetning til den gzldende prismaerkningslov
forslas det, at bestemmelsen i § 11, stk. 1, gares tek-
nologineutral, sdledes at denne bade finder anvendel-
se pé internettet og i fysiske forretninger. Forbrugerne
har samme behov for prisoplysninger, uanset om for-
brugerne handler pa internettet eller i fysiske forret-
ninger. Prisinformationen skal gere det muligt for for-
brugerne at ssmmenligne forskellige produkter inden
for samme produktgruppe og hos forskellige er-
hvervsdrivende. Dette medvirker til en effektiv pris-
konkurrence. Dette formal ger sig gmldende med
samme styrke, uanset om der handles p4 internettet el-
ler i fysiske forretninger.

Forslaget medforer, at forbrugerne ved handel i in-
ternetforretninger far krav pa prisoplysninger tidligere
end efter de geldende regler i lov nr. 451 af 9. juni
2004 om visse forbrugeraftaler, § 11, stk. 1, nr. 3,
hvoraf det fremgér, at forbrugerne i forbindelse med
fjernsalg skal have oplysning om prisen for varen eller
tjenesteydelsen, inden der indgas en aftale. Dette tol-
kes i praksis sdledes, at forbrugeren skal have prisop-
lysningen senest pé bestillingssiden. Dette er saledes
et senere tidspunkt, end hvad der geelder for varer i fy-
siske forretninger efter den geeldende prismaerknings-
lov, hvor prisen opgives i forbindelse med, at forbru-
geren stér over for varen, -
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