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F. t. . om markedsfering

Disse synspunkter har ligeledes veeret fremfort af
Forbrugerkommissionen i 1974 og af Industriministe-
riets udvalg vedrerende markedsforingsloven i 1992.

Forbrugerombudsmanden har til markedsferings-
udvalgets beteenkning udarbejdet en redegerelse for
udviklingen i bedeniveauet for overtraedelser af mar-
kedsforingsloven. Det fremgar heraf, at der inden for
de sidste ar er blevet idemt ganske betydelige bader
for overtredelser af markedsferingslovens vildled-
ningsforbud. Der er i forbindelse med udmalingen af
disse bader blevet lagt vagt pa overtreedelsernes grov-
hed, omfang og den tilsigtede ekonomiske gevinst.
Disse forhold ber fortsat spille en stor rolle ved fast-
settelsen af en bedes sterrelse.

Det samme gelder i forhold til forbudet mod uan-
modet henvendelser, hvor Forbrugerombudsmanden
siden bestemmelsens indferelse har fort tre provesa-
ger, for at fa fastlagt de overordnede principper for,
hvorledes overtredelser af “spam”-forbudet skal
straffes.

Forbrugerombudsmanden har séledes foreslaet en
beregningsmodel for overtreedelse af forbudet mod
uwanmodet henvendelse, uanset om henvendelsen sker
via telefax, SMS eller e-mail. For op til 100 overtra-
delser gives en minimumsbgde pa 10.000 kr. Forelig-
ger der mere end 100 overtradelser gives en bade p&
100 kr. for hver overtredelse. Séledes vil en bade for
60 overtredelser vaere 10.000 kr. og en bede for 140
overtradelser veere 14.000 kr.

Spam er et stigende problem for internettet og tele-
kommunikationen, og Forbrugerombudsmanden
modtager dagligt mellem 1.000-1.500 klager over
spam i sin spampostkasse, hvilket skannes blot at
veere toppen af isbjerget. Ministeren' for videnskab,
teknologi og udvikling har i december 2004 prasente-
ret en samlet strategi for bekesmpelse af spam. Af'stra-
tegien fremgar, at der er store gener og omkostninger

forbundet med spam samt en grundlaggende fare for,

at tilliden hos borgerne og virksomhederne til bl.a. in-
ternettet daler og dermed ogsa tilliden til videnssam-
fundets grundleeggende infrastruktur. Det er derfor
vigtigt, at straffen for at overtreede forbudet mod uan-
modet henvendelse har et sddan niveau, at det har en
generalpraeventiv effekt.

Som det fremgar af ovenstdende er der normalt, at
der ved udmaling af beder skal tages hensyn til den
indvundne eller tilsigtede fortjeneste, men at det i
praksis ikke altid har vist sig muligt at fere bevis her-
for, hvorfor der i stedet leegges veegt pd markedsfo-
ringsomkostningerne ved udmalingen af beden. At
anvende markedsferingsomkostningerne som para-

meter ved udmalingen af en bedes sterrelse er imidler-
tid ikke relevant i spamsager, idet markedsforingsom-
kostningerne her er meget sma.

Klager over spam modtages bade af Forbrugerom-
budsmanden og i de enkelte politikredse. Rigsadvoka-
ten har oplyst, at der er behov for at fere et yderligere
antal sager for domstolene for at fa fastsldet badeni-
veauet, for Rigsadvokaten kan udsende et bedekata-
log til politikredsene og anvende bedeforleg i storre
spamsager. '

Markedsferingsudvalget har tilsluttet sig princip-
perne i Forbrugerombudsmandens redegerelse for ud-
maling af straf i spamsager. Det skonnes, at den af
Forbrugerombudsmanden opstillede beregningsmo-
del vil sikre en vis proportionalitet mellem badens
sterrelse og antallet af udsendte spammeddelelser,
samt har den nedvendige praventive effekt. Den ber
derfor anvendes af domstolene i forbindelse med ud-
méling af straf for overtraedelse af forbudet mod uan-
modet henvendelse. Fastszttelse af straffen vil som
altid bero p4 domstolenes konkrete vurdering i det en-
kelte tilfzlde af samtlige sagens omstendigheder, og
de angivne bedeniveauer vil kunne fraviges i op- eller
nedadgdende retning, hvis der i den konkrete sag fore-
ligger skerpende eller formildende omstendigheder.

Da der ikke har veret fort mange sager vedrerende
markedsferingslovens andre strafbelagte bestemmel-
ser, er det ikke muligt at vurdere, om udviklingen i be-
deniveauet for overtreedelser af vildledningsforbudet,
ogsa er slaet igennem pa andre omrader, men det for-
udsattes, at dette vil vaere tilfeldet.

Det forventes sledes, at den skeerpelse af bedeni-
veauet, som den seneste praksis fra Se- og Handelsret-
ten og Hejesteret er udtryk for, ogsa vil sla igennem,
nér sager fremover behandles i byretterne eller afgo-
res ved badeforleg.

Til § 29
ZEndringen af straffelovens § 299a er en konse-
kvens af, at bestemmelsen om erhvervshemmelighe-
der har faet nyt paragraf nummer.

Til § 30

Til stk. 1-3

Det foreslas, at loven generelt traeder i kraft den 1.
juli 2006. Da prismarkningslovens generelle regler
leegges ind i markedsferingsloven, foreslas det samti-
dig, at prismeerkningsloven ophzves.

Det foreslas samtidig, at den galdende markedsfo-
ringslovs specialforbud i §§ 6, 7, 8 og 9 ferst bortfal-
der den 1. januar.2007. Dette sker for at give erhvervs-



