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F. t.'1. om markedsforing

\

Til lovforslag nr. L 13. Skriftlig fremsattelse (6. oktober 2005)

Familie- og forbrugermlmsteren (Lars Bar-
foed):

Herved tillader jeg mig for Fo]ketinget at
fremsatte: -

Forslag til lov om markedsf@rmg
(Lovforslag nr. L 13)

Jeg fremsatter hermed et forslag til en ny sam-
let lov om markedsfering og prisoplysning.
Lovforslaget er et led i regeringens Ny Forbru-
gerpolitik og er baseret pd Markedsforingsud-
valgets beteenkning 1457/2005 ”Markedsfering
og prisoplysning”, samt regeringsgrundlaget
Nye Mal. Regeringen vil med forslaget gennem-
fore en gennemgribende revision af reglerne for
markedsforing og prisoplysning med henblik pa
at skabe velfungerende markeder med klare ret-
tigheder, effektiv information, sikring af forbru-
~ gemes frie valg og effektiv konkurrence.
Lovforslaget videreferer de grundlaeggende
bestemmelser om god skik og vildledning fra
den nuvarende markedsferingslov og reglerne
om prismerkning og annoncering, som fremgér
af den eksisterende prismeerkningslov, men in-
debolder herudover en rzkke ndringer, hvoraf
folgende kan navnes:
— En formalsbestemmelse, som angiver de hen-
syn, som loven skal varetage.
— En pracisering af lovens anvendelsesomrade i
forhold til offentlige virksomheder.
— En ny, strafbelagt bestemmelse om, at rekla-
mer klart skal kunne identificeres.
— Nye specifikke regler om markedsforing rettet
mod bern og unge.
— Nye generelle regler om prisoplysning for tje-
" nesteydelser udbudt fra fast forretningssted.

— En generel pligt til at udstede en faktura.
~ Nye regler om varsling og @ndring af gebyrer

Samtidig moderniseres loven ved, at special-
forbudene mod serlige markedsforingsmetoder
i den geeldende lov foreslds ophavet og erstattet
med en generel bestemmelse om anvendelse af
salgsfremmende foranstaltninger. Bestemmel-
sen fastsatter oplysningskrav, som skal satte
forbrugerne i stand til selv at vurdere indholdet
af et tilbud, hvori salgsfremmende foranstaltnin-
ger som fx tilgift eller rabatter, indgér.

I lovforslaget fastholdes tilsynet med loven
hos Forbrugerombudsmanden og det generelle
forhandlingsprincip for tilsynet. Saledes skal
forhandling og udstedelse af retningslinier fort-
sat veere de primere midler til at sikre, at virk-
somhederne overholder lovens regler. Forbru-
gerombudsmandens indgrebsmuligheder fast--
holdes ligeledes usndret, men tilsynet forventes
effektiviseret, idet Forbrugerombudsmanden far
bedre muligheder for at meddele administrative

_ pabud, ndr der indsattes klare regler om rekla-

meidentifikation og reklamer rettet mod bern og
unge i loven. -

Da prismerkningsreglerne foreslés lagt ind
under markedsforingsloven, vil lovforslaget
samtidig indebere, at Forbrugerombudsmanden
fremover ogsd skal administrere reglerne om
prisoplysning p4 samme méde, som han i dag fo-
rer tilsyn med overholdelsen af markedsferings-
loven.

Jeg henviser i gvrigt til lovforslaget og de be-
mearkninger, der ledsager det, og anbefaler for-
slaget til Folketingets velvillige behandling.



