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Geeldende formulering

§ 70. Efter regler, der kan fastsattes af kultur-
ministeren, pahviler det indehaveren af et appa-
rat, der kan modtage og gengive lyd- eller billed-
programmer, at give DR meddelelse om ihende-
havelsen af apparatet. Virksomheder, der sxlger
eller udlejer apparater, der kan modtage og gen-
give lyd- og billedprogrammer til. forbrugere,
skal efter regler, der kan fastsattes af ministeren,
give DR meddelelse om stedfundne salg eller le-
jemal.

Kapitel 11
Reklamer og sponsorering af programmer

Sponsorering af programmer

§ 81. Indholdet og programsetningen af et
sponsoreret program mé ikke pavirkes af sponsor

pé en sadan méde, at det indvirker pa radio- eller -

fjernsynsforetagendets ansvar og redaktionelle
selvsteendighed.

§ 85. Kulturministeren kan fastsatte nermere
regler om sponsorering af programmer og om,
hvordan programmer, for hvilke der er betalt for
sendetid, kan indgd i programvirksomheden.«

- - Lovforslaget

14. § 70, stk. 1, affattes séledes:

»Det pahviler indehaveren eller brugeren af et
apparat, der kan modtage og gengive billedpro-
grammer eller -tjenester eller radioprogrammer,
der er udsendt til almenheden, at give DR med-
delelse om besiddelsen af apparatet. Virksomhe-
der, der til forbrugere salger eller udlejer appa-
rater, der kan modtage og gengive billedpro-
grammer og -tjenester, der er udsendt til almen-
heden, skal give DR meddelelse om stedfundne
salg eller lejemal. Neaermere regler herom fast-
saettes af kulturministeren,

15. Overskrifien til kapitél 11 affattes saledes:

»Reklamer og sponsorering af programmer samt
indgdelse af parinerskaber«

16. Overskriften til § 79 affattes saledes:

»Sponsorering af programmer og indgdelse af
partnerskaber«

17.1 ¢ 81 indsaettes som stk. 2:

»Stk. 2. Ligeledes ma programindhold og pro-
gramsatning ikke pavirkes af selskaber m.v.,
med hvilke radio- eller fjernsynsforetagendet har
indgaet kommercielle aftaler i tilknytning til pro-
gramvirksomheden pé en sddan méde, at det ind-
virker pa radio- eller fjernsynsforetagendets an-
svar og redaktionelle selvstaendighed.«



