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sten pr. fuldtidsansat i turismeerhvervet gen~
nemsnitligt var pd 406.000 kr. i 2005 mod 623.000
kr. pr. fuldtidsansat i det gvrige erhvervsliv.

For det andet er der for SF en vigtig regional
vinkel p4 turismeerhvervet. Turismen er et af de
erhverv, der kan veere med til at skabe frem-
gang, arbejdspladser og udvikling i nogle af de
egne af Danmark, som den skonomiske, uddan-
nelsesmeessige og infrastrukturelle udvikling
maéske er gaet lidt forbi. o

For det tredje kan der samtidig veere en vigtig
kulturbevarende effekt ved en vel tilrettelagt. tu-
risme. Seveerdigheder og Danmarks smukke na-
tur kan teenkes sammen med naturfredning og
naturbevarelse og veere med til at gore naturen
til et aktiv og beholde den smuk og velplejet.
Herlighedsveerdien, der skabes ved denne til-
gang, kommer bade de lokale indbyggere og tu-
risterne til gode. SF mener, at vores planlov som
. udgangspunkt giver fornuftige rammer for en
beeredygtig udnyttelse af naturen, ogsa til turis-
me.

Det er vigtigt for SF at have fokus pé det, der
betegnes som kystferie, og som i ministerens re-
degprelse er defineret som ferie uden for de fire
sterste byer. Vi anerkender selvfolgelig, at de to
andre turistformer, medeturisme og storbyferie,
ogsA er vigtige. Sa ser vi i gvrigt nogle gode mu-
ligheder i ethvervsturisme og klimaturisme iseer
her i 2009 og 2010, hvis vi formar at udnytte si-
tuationen.

SF ser med bekymring og alvor p4, at Dan—
mark sakker bagud i veeksten i turismen i for-
hold til eksempelvis Norge og Sverige. SF ser
ogsd med bekymring pd, at Danmark mister an-
dele pa det tyske marked. Tyskerne udger ellers
61 pct. af turisterne i Danmark. Vi tror til gen-
geeld, at Danmark kan heste andele pa de nye
vaekstmarkeder, men det er vigtigt, at vi fokuse-
rer pa en feelles koordineret indsats bade om-
kring markedsfering og branding af Danmark
og ogsé i udviklingen af nye turistprodukter, der
kan veere med til at tiltraekke flere turister og
forh&bentlig nogle med et hejere degnforbrug
og flere overnatninger. SF seetter i gvrigt spergs-
malstegn ved, om de nye veekstfora er tilstreek- -
kelig fokuseret pa turisme, og det Vil viievrigt
gerne have undersogt.

Endelig vil jeg til sidst gerne anholde den lidt
ensidige fokus, der er pa overnatninger i spergs-
maélet formuleret af initiativtagerne til denne fo-
resporgselsdebat. Som man sikkert har kunnet
here pa min ordferertale, og pé linje med den
nye feellesstrategi for dansk turisme fra Visit-

Denmark mener vi i SF, at der skal veere fokus
pa at udvikle og male veaeksten i turismen pa fle-
re méder end blot ved overnatninger, eksempel-
vis ogsd ved omseetning, veerditilvaekst og ar-
bejdspladser. Regional udvikling teeller ogsé
heijt.
KI. 14:31

Forste naestformand (Svend Auken):
Vi siger tak til ordfereren. Sa gér vi videre i ord-
forerreekken, og den neeste er hr. Mike Legarth.
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(Ordferer)
Mike Legarth (KF) :
Jeg vil indledningsvis sige, at vi Konservative
foler os rigtig godt deekket ind af den grundige
redegerelse, vores skonomi- og erhvervsmml-
ster har givet.

Vores overordnede synspunkt, som jeg s vil
supplere med, er, at dansk turisme har et godt
udgangspunkt. Danmark har det neesthgjeste ni-
veau af overnatninger af indbyggere i Nord-
europa, og vi har flere udenlandske turister end
béde Norge og Sverige tilsammen. Som det
fremgar af den redeggrelse, som ministeren
fremlagde i november sidste ar, har regeringen
bidraget til denne positive udvikling igennem
iveerkseettelsen af en reekke initiativer, som styr-
ker kendskabet til Danmark som turistmal, sger
innovationen og oplevelsesveerdien i turismeer-
hvervet og styrker det offentlig-private samspil.

Men med faldende udenlandske overnatnin-
ger og negative veekstprognoser for 2009 er der
behov for at teenke nyt, hvis dansk turisme skal
tilbage pé veekstsporet, og derfor er det relevant,
at Dansk Folkeparti har stillet den her fore-
sporgsel. Heldigvis har de svar, der sa er givet,
ogsé veeret gode. Men det eendrer ikke pd, at vi
skal seette alle sejl til for at vende udviklingen,
sddan at vi igen fér kurven til at vende opad.

-Hvis udviklingen skal vendes, er det afgaren-
de, at vi indferer et fornyet fokus pé at ege
veerditilveeksten i dansk turisme. Vi ser Dan-
marks nye feelles strategi for dansk turisme frem
mod 2015 adressere netop dette enske og det,
der skal geres for at nd den mélszetning. Det
overordnede mal i strategien er at age veerditil-
vaeksten i dansk turisme, og turismeaktererne
—og det er bade offentlige og private — er blevet
enige om, at det skal ske ved at styrke samarbej-
det om udvikling og markedsfering af dansk tu-
risme. Der skal udvikles nye, sammenhzengende
oplevelser af hej kvalitet, og der skal tiltraekkes
malgrupper fra nye veekstmarkeder, som er villi-




